
ANALISIS EFISIENSI DAN MARGIN PEMASARAN KOPI 

(Studi Kasus Pada Ledug Coffee Indonesia Di Pasuruan) 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

Oleh :  

NADA ALIFIYAH FAHMILA 

NPM : 19024010085 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS 

FAKULTAS PERTANIAN 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAWA TIMUR 

SURABAYA 

2023  



ANALISIS EFISIENSI DAN MARGIN PEMASARAN KOPI  

(Studi Kasus Pada Ledug Coffee Indonesia Di Pasuruan) 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan  

Dalam Memperoleh Gelar Sarjana Pertanian  

Program Studi Agribisnis 

 

 

 

 

Oleh :  

 

NADA ALIFIYAH FAHMILA 

NPM : 19024010085 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS 

FAKULTAS PERTANIAN 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAWA TIMUR 

SURABAYA 

2023 



  



 



 



iv 
 

ANALISIS EFISIENSI DAN MARGIN PEMASARAN KOPI  

(Studi Kasus Pada Ledug Coffee Indonesia Di Pasuruan) 

ANALYSIS OF COFFEE MARKETING EFFICIENCY AND MARGINS  

(Case Study on Ledug Coffee Indonesia In Pasuruan) 

 

Nada Alifiyah Fahmila, Sri Tjondro Winarno, Dita Atasa 

 

ABSTRAK 

Perbedaan harga yang diterima oleh produsen seringkali menjadi permasalahan bagi 

tingkat pendapatan produsen kopi, hal ini berkaitan dengan panjangnya saluran pemasaran 

kopi dalam menyalurkan pada konsumen akhir. Tujuan penelitian ini yaitu 1) Mengetahui 

pola saluran dan fungsi pemasaran di Ledug Coffee Indonesia, 2) Menganalisis margin 

pemasaran Ledug Coffee Indonesia, dan 3) Menganalisis tingkat efisiensi pemasaran 

Ledug Coffee Indonesia. Untuk mengetahui rantai saluran pemasaran, menggunakan teknik 

snowball sampling yang ditemukan sebanyak 4 agen dan 9 pengecer. Analisis data yang 

digunakan yaitu margin pemasaran, rasio K/B, dan producer share. Hasil penelitian ini 

menunjukkan terdapat 3 saluran pemasaran saluran I (produsen-pengecer-konsumen akhir), 

saluran II (produsen-agen-pengecer-konsumen akhir), saluran III (produsen-konsumen 

akhir). Margin pemasaran paling kecil dimiliki oleh saluran pemasaran III, pada jenis 

robusta Rp 2.000/kg dan Arabika Rp 85.000/kg. saluran pemasaran yang mempunyai 

tingkat efisiensi paling efisien yaitu saluran III karena indikator efisiensi menunjukkan 

semua indikator telah efisien. 

 

Kata kunci : margin, saluran pemasaran, efisiensi, ledug coffee indonesia 

 

ABSTRACT 

The difference in prices received by producers is often a problem for the income level of 

coffee producers, this is related to the length of the coffee marketing channel in distributing 

to end consumers. The aim of this study are 1) Knowing the channel pattern and marketing 

function in Ledug Coffee Indonesia, 2) Analyzing the marketing margin of Ledug Coffee 

Indonesia, and 3) Analyzing the level of marketing efficiency of Ledug Coffee Indonesia. 

To find out the marketing channel chain, using the snowball sampling technique, 4 agents 

and 9 retailers were found. The data analysis used was marketing margin, K/B ratio, and 

producer share. The results of this study indicate that there are 3 marketing channels, 

channel I (producer-retailer-end consumer), channel II (producer-agent-retailer-end 

consumer), channel III (producer-end consumer). The smallest marketing margin is owned 

by marketing channel III, on the type of robusta Rp 2.000 / kg and Arabica Rp 85.000 / kg. 

marketing channels that have the most efficient level of efficiency are channel III because 

efficiency indicators show all indicators are efficient. 

 

Keywords: margin, marketing channel, efficiency, ledug coffee indonesia 
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