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PENGARUH PERSEPSI HARGA, VARIASI PRODUK  DAN BRAND 

AMBASSADOR TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK AICE 

DI KABUPATEN GRESIK 
 

Oleh : 

 

Demas Baharudin Arya Armansyah 

19012010347/FEB/EM 

Abstrak 

Di Indonesia saat ini memiliki pertumbuhan ekonomi yang cukup besar pada sektor 

industri makanan dan minuman. Hal ini terjadi karena industri makanan dan 

minuman didukung oleh sumber daya alam yang berlimpah. Persaingan di industri 

makanan dan minuman sangatlah ketat terutama dibidang es krim. Es krim 

merupakan salah satu makanan penutup yang diminati oleh hampir seluruh 

khalayak masyarakat, namun dalam perkembangannya es krim mulai bergeser 

menjadi makanan ringan. Potensi pada es krim di Indonesia cukup besar, Besarnya 

potensi bisnis es krim menggerakkan setiap perusahaan untuk bersaing menggapai 

pangsa pasarnya dengan menawarkan berbagai jenis produk yang dapat memenuhi 

kebutuhan dan keinginan konsumen. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menjelaskan pengaruh Persepsi Harga, Variasi 

produk, dan Brand Ambassador Keputusan Pembelian dengan menggunakan objek 

penelitian Produk Aice di Kabupaten Gresik. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan teknik purposive sampling. Populasi penelitian yaitu 

konsumen dari Aice di Kabupaten Gresik. Sampel dalam penelitian ini adalah 

Konsumen yang ber usia minimal 18 tahun yang berdomisili di Kabupaten Gresik, 

dan konsumen yang pernah melakukan pembelian Pada Produk Aice  dengan 

minimal sekali pembelian. Sedangkan sampel pada penelitian ini sebanyak 105 

responden Konsumen Aice yang sesuai kriteria.  

Seluruh pengujian dengan menggunakan Aplikasi SmartPLS menunjukkan bahwa 

seluruh pengujian mendapatkan nilai diatas nilai yang telah diprasyaratkan agar 

pengujian tersebut dinyatakan reliable. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

Persepsi Harga berkontibusi terhadap keputusan pembelian. Begitu juga dengan 

variasi produk berkontibusi terhadap keputusan pembelian. Begitu juga dengan 

brand ambassador berkontibusi terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci : Persepsi Harga; Variasi Produk; Brand Ambassador; Kepurusan 

Pembelian 


