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HILIRISASI KOPI ROBUSTA DI MITRA KARYA TANI (LEDUG COFFEE 

INDONESIA), DESA LEDUG, KECAMATAN PRIGEN, KABUPATEN 

PASURUAN 
 

ROBUSTA COFFEE DOWNSTREAM AT MITRA KARYA TANI (LEDUG COFFEE 

INDONESIA), LEDUG VILLAGE, PRIGEN SUB-DISTRICT, PASURUAN DISTRICT 

 

Maya Dwi Lestari, Sri Tjondro Winarno, dan Dita Atasa 

ABSTRAK 

Ledug Coffee Indonesia merupakan usaha dagang yang bergerak di bidang 

produksi, pengolahan, dan edukasi kopi. Banyaknya pelaku usaha kopi robusta sejenis dan 

tingginya permintaan kopi, Ledug Coffee Indonesia masih perlu melakukan inovasi dalam 

melakukan diversifikasi olahan kopi untuk meningkatkan nilai tambah dan penjualan 

melalui bauran pemasaran yang tepat sasaran. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui besarnya nilai tambah kopi robusta dari green bean ke roasted bean dan dari 

roasted bean ke ground coffee, serta untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran (7P) 

usaha kopi robusta terhadap minat beli konsumen pada Ledug Coffee Indonesia. Metode 

dalam penelitian ini adalah Metode Hayami dan alat analisis WarpPLS 7.0 dengan 65 

responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa rasio nilai tambah yang dihasilkan dari 

pengolahan green bean menjadi roasted bean adalah sebesar 38% yang menunjukkan 

bahwa nilai tersebut termasuk dalam kategori sedang. Rasio nilai tambah yang dihasilkan 

dari pengolahan roasted bean menjadi ground coffee sebesar 40% yang menunjukkan 

bahwa nilai tersebut dikategorikan sedang. Hasil analisis pengaruh bauran pemasaran 7P 

terhadap minat beli konsumen pada Kopi Ledug varian robusta di Ledug Coffee Indonesia 

yang berpengaruh positif dan signifikan yaitu variabel produk (X1), harga (X2), orang 

(pelayanan) (X5), dan proses (X6). 

Kata kunci: hilirisasi, nilai tambah, bauran pemasaran, minat beli konsumen, kopi  

 

ABSTRACT 

 Ledug Coffee Indonesia is a trading business engaged in the production, 

processing,, and education of coffee. The large number of similar robusta coffee business 

actors and the high demand for coffee, Ledug Coffee Indonesia still needs to innovate in 

diversifying processed coffee to increase added value and sales through a targeted 

marketing mix. The purpose of this research is to find out about the amount of added value 

of robusta coffee from green bean to roasted bean and from roasted bean to ground coffee, 

and to determine the effect of the marketing mix (7P) of robusta coffee business on 

consumer buying interest in Ledug Coffee Indonesia. The method in this research is the 

Hayami Method and the WarpPLS 7.0 analysis tool with 65 respondents. The results 

showed that the ratio of added value generated from processing green beans into roasted 

beans was 38%, which indicated that the value was categorized as moderate. The ratio of 

added value generated from processing roasted beans into ground coffee is 40% which 

indicates that the value is categorized as medium. The results of the analysis of the effect 

of the 7P marketing mix on consumer buying interest in robusta variant Ledug Coffee at 

Ledug Coffee Indonesia which has a positive and significant effect, namely the product 

variable (X1), price (X2), people (service) (X5), and process (X6). 

Key words: downstream, value added, marketing mix, consumer buying interest, coffee   
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