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ABSTRAK

Batik merupakan salah satu warisan bangsa yang telah mendapatkan pengakuan
dunia melalui United Nations Educational, scientific and Cultural Organisation
(UNESCO) ditetapkan sebagai Indonesian Cultural Heritage ditahun 2009, Batik sebagai
salah satu bentuk budaya asli Indonesia harus tetap dijaga dan dilestarikan, satu dari
banyak cara untuk melestarikan batik adalah dengan adanya rumah batik. Rumah Batik
Jawa Timur merupakan rumah batik yang didirikan sebagai bentuk kepedulian pemilik
akan kelestarian batik itu sendiri, rumah batik Jawa Timur yang terletak di Surabaya
memiliki lebih dari 2.000 koleksi kain batik dengan motif lengkap dari seluruh daerah di
Jawa Timur, selain itu Rumah Batik Jawa Timur juga menawarkan beragam fasilitas
unggulan, mulai dari menyediakan kain batik tulis, menyediakan alat dan bahan
membatik, serta menawarkan program kursus membatik, semua fasilitas tersebut dapat
dinikmati oleh pengunjung dalam satu tempat sekaligus, meskipun dengan beragam
fasilitas yang telah ditawarkan namun Rumah Batik Jawa Timur belum banyak dikenal
oleh masyarakat.

Perancangan ini mengangkat judul “Perancangan Rumah Batik Jawa Timur
Sebagai Upaya Meningkatkan Brand Awareness” berangkat dari permasalahan kurang
dikenalnya Rumah Batik Jawa Timur sebagai salah satu rumah batik dengan ragam
fasilitas yang sangat lengkap. Perancangan ini menggunakan metode penelitian kualitatif
dan kuantitatif dengan pendekatan wawancara mendalam, observasi lapangan secara
langsung serta kuisioner yang ditujukan kepada target segmen primer dan sekunder. Buku
dan Jurnal juga dijadikan sebagai salah satu metode untuk mendapatkan data sekunder.

Berdasarkan hasil analisa data yang telah dilakukan,didapatkan data bahwa
kurang dikenalnya Rumah Batik Jawa Timur disebabkan oleh beberapa faktor seperti
belum maksimalnya branding Rumah Batik Jawa Timur saat ini baik dari segi
visual,media ataupun enverontment lainnya, sehingga dari permasalahan ini muncul
kebutuhan akan branding Rumah Batik Jawa Timur yang efektif dan efesien sebagai
upaya untuk meningkatkan brand awareness.

Konsep Desain untuk perancangan kali ini mengacu pada keyword terpilih yaitu
“Griya Tradisional” mengedepankan 3 fasilitas unggulan dari Rumah Batik Jawa Timur
yang akan diaplikasikan dalam bentuk visual yang identik dengan kesan tradisional serta
memiliki pemaknaan yang sesuai dengan karakter brand, menggunakan gaya Bahasa yang
informatif untuk mendukung brand dalam udaha menekankan product knowladge
khususnya tentang Batik. Dengan adanya branding yang efektif dan edfesien diharapkan
Rumah Batik Jawa Timur dapat berkembang menjadi perusahaan yang memiliki brand
awareness kuat dibenak masyarakat serta mampu bersaing dengan brand-brand ternama
lainnya.

Kata Kunci : Batik, Branding, Brand Awareness, Fasilitas, Tradisional



ABSTRACT

Batik is one of the national heritages that has gained world recognition through
the United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO)
established as an Indonesian Cultural Heritage in 2009, Batik as one of Indonesia’s
original forms of culture must be maintained and preserved, one of many ways to
preserving batik is with a batik house. East Java Batik House is a batik house that was
established as a form of concern for the owner of the sustainability of batik itself, East
Java batik house located in Surabaya has more than 2,000 collections of batik cloth with
complete motifs from all regions in East Java, in addition East Java Batik House also
offers a variety of superior facilities, ranging from providing batik cloth, providing batik
tools and materials, as well as offering a batik course program, all of these facilities can
be enjoyed by visitors in one place at a time, although with the various facilities that have
been offered but the East Java Batik House has not widely known by the public.

This design raises the title "Designing of East Java Batik House as an Effort to
Increase Brand Awareness™ departing from the problem of the less well-known East Java
Batik House as one of the batik houses with a very complete range of facilities. This design
uses qualitative and quantitative research methods with in-depth interview approaches,
direct field observations and questionnaires aimed at primary and secondary segment
targets. Books and journals are also used as a method for obtaining secondary data.

Based on the results of data analysis that has been done, it is found that the lack
of familiarity of the East Java Batik House is caused by several factors such as the lack
of maximum branding at the East Java Batik House at present both in terms of visuals,
media or other diversions, so that from this problem the need for branding of the House
arises. Effective and efficient East Java Batik as an effort to increase brand awareness.

The design concept for this design refers to the chosen keyword, "Traditional
Griya", which puts forward 3 superior facilities from the East Java Batik House that will
be applied in a visual form that is identical to traditional impression and has a meaning
that is in line with the brand character, using informative language styles to support the
brand in already emphasizing product knowledge especially about Batik. With an effective
and efficient branding, it is expected that the East Java Batik House can develop into a
company that has strong brand awareness in the minds of the public and is able to
compete with other well-known brands.

Keywords: Batik, Branding, Brand Awareness, Facilities, Traditional
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