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KEPUTUSAN PEMBELIAN MIE GACOAN DI KOTA SURABAYA 

(STUDI PADA APLIKASI SHOPEE FOOD) 

 

Oleh : 

Levy Mochammad Tsaqif 

 

Abstrak 

"Mie Gacoan" adalah sebuah merk dagang dari jaringan restaurant mie pedas no 1 

di indonesia, yang menjadi anak perusahaan PT Pesta Pora Abadi. Berdiri sejak 

awal tahun 2016, saat ini merk "Mie Gacoan" telah tumbuh menjadi market leader, 

utamanya di provinsi Jawa Timur, Jawa Tengah, Jawa Barat, Kepulauan Bali, dan 

sedang dalam jalur kuat utk berekspansi menjadi merk terbesar nomor 1 secara 

nasional. Tujuan dari penelian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pengaruh 

persepsi harga dan promosi terhadap keputusan pembelian Mie Gacoan di Kota 

Surabaya (Studi pada aplikasi Shopee Food).. Dari hasil penelitian ini membuktikan 

bahwa : (1) Persepsi Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. (2) Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. 

Kata Kunci : Persepsi Harga; Promosi; Keputusan Pembelian 

 

  


