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ABSTRAK 

Dalam bernagai permasalahan yang di hadapi Thailand, yaitu terkenal 

kurang baik akibat sex tourism, prostitusi anak dan kurangnya higienisan makanan 

membuat pemerintah Thailand ingin merubah image tersebut hal tersebut juga di 

sampaikan oleh menteri pariwisata Thailand Kobkarn Wattanavrangkul 

mengatakan “We want Thailand to be about quality tourism. We want the sex 

industry gone”. Dengan adanya image tersebut pemerintah Thailand membuat 

program  yaitu Thailand Kitchen Of World untuk merubah image yang selama ini 

melekat pada negara Thailand.  

Oleh karena itu, dalam penelitian ini memfokuskan untuk menjawab 

pertanyaan Bagaimana Upaya Thailand merubah image negara melalui Thailand 

Kitchen of World. Rumusan masalah tersebut akan dijelaskan dengan 

mengggunakan sintesa teori National Branding dari Simon Anholt  yang 

menyatakan negara dapat memperoleh citra yang di inginkan dengan 

mengimplementasikan enam aspek dalam upaya Nation branding, na aspek tersebut 

adalah pariwisata,masyarakat, kebudayaan warisan, ekspor, pemerintah dan 

investasi Selanjutnya, penulis juga menggunakan teori Gastrodiplomacy dari 

Boobit dan Sullivan Membangun hubungan melalui media dan pendidikan  dan 

melakukan pemasaran menggunakan event. Batasan waktu dalam penelitian ini 

dimulai sejak 2002 dimana Thailand Kitchen of World pertamakali dibuat oleh 

negara Thailand sebagai cara untuk mengubah image negaranya,  dalam program 

Thailand Kitchen of World Thailand tidak hanya  mempromosikan makanan khas 

yang dimiliki saja tetapi juga melakukan ekspor makanan ke negara  ngara lain, 

pada tahun 2016 thailand menjadi  Nilai ekspor bahan makanan Thailand pada 

tahun 2016 mencapai US $ 616 juta 

pemerintah ingin merubah persepsi yang selama ini berkembang, dan  

Gastrodiplomasi dan nation branding  dipilih Thailand untuk merubah image yang 

selama ini tertanam di masyakat dunia, Gastrodiplomasi dipilih bukan tanpa alasan 

melainkan karena karena sumberdaya alam  dan agriculture yang dimiliki Thailand 

baik program program Gastrodiplomasi juga sejalan dengan apa yang dilakukan 

Thailand, seperti ekspor makanan, memperkenalkan makanan ke negara lain.  Sama 

hal nya dengan Gastrodiplomasi, konsep national branding disini juga selaras 

dengan tujuan dari Thailand Kitchen of World sendiri seperti meningkatkan daya 

saing bangsa dan untuk mempromosikan apa yang menjadi unggulan suatu negara 

kepada masyarakat dalam atupun luar negeri. 

 

Kata Kunci: Merubah Image, Thailand Kitchen of World ,Gastrodiplomacy , 

National Branding 

 

 




