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HALAMAN PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT 
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HALAMAN MOTTO 

 

No matter who you are, where you’re from, your skin colour, gender identity: 

speak yourself 

Find your name, find your voice by speaking yourself. 

 

Kim Nam Joon (2018) 
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ABSTRAK 

 

Big Hit Entertainment merupakan agensi musik Korea Selatan yang menaungi BTS, 

berhasil menerapkan strategic philanthropy melalui Kampanye Love Myself BTS-

UNICEF tahun 2017-2022 dalam praktik bisnis untuk memberikan keseimbangan 

manfaat baik dari sisi perusahaan maupun masyarakat. Kampanye Love Myself 

merupakan kampanye sosial global Big Hit Entertainment dan BTS yang berkolaborasi 

dengan UNICEF yang berfokus untuk menyebarkan pesan mencintai diri sendiri guna 

mencegah tindak kekerasan pada generasi muda. Dalam jangka pendek, kampanye ini 

berhasil meningkatkan kesadaran para penggemar tentang pentingnya penerimaan diri 

dan menciptakan lingkungan yang lebih baik. Jangka menengah ditandai dengan 

penggemar yang berani berbagi cerita tentang cinta pada diri sendiri melalui media sosial. 

Jangka panjang terlihat dari total donasi yang terkumpul dan langkah-langkah 

berkelanjutan oleh kelompok penggemar maupun perusahaan. Penelitian ini dilakukan 

dengan pendekatan deskriptif. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kampanye ini 

berhasil memenuhi tiga elemen dasar yang menjadi langkah-langkah melakukan strategic 

philanthropy, yaitu tujuan jelas berbasis bukti, pemantauan dan penilaian program, serta 

maksimalisasi dampak sosial yang diharapkan. 
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