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ABSTRAK 

PERSEPSI KONTEN KREATOR SURABAYA TERHADAP TAYANGAN VIDEO 

“SAYA PAMIT” DI YOUTUBE CHANNEL RICIS OFFICIAL 

Haris Sunadi 

Studi Ilmu Komunikasi UPN “Veteran” Jawa Timur 

 

Skripsi ini berjudul Persepsi Konten Kreator Surabaya terhadap tayangan video “Saya 

Pamit” di Youtube channel Ricis Official (Studi Deskriptif Persepsi Konten Kreator Surabaya 

Terhadap Tayangan Video “Saya Pamit” di Youtube Channel Ricis Official).Tujuan dari penelitian 

ini adalah untuk mengetahui gambaran secara umum isi tayangan “Saya Pamit” dan untuk 

mengetahui bagaimana persepsi konten kreator Surabaya terhadap tayangan video Saya Pamit di 

youtube channel Ricis Official. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori new media yang menjelaskan 

bahwa adanya saling keterhubungan, aksesnya terhadap khalayak individu sebagai penerima 

maupun pengirim pesan, interaktivitasnya, kegunaan yang beragam sebagai karakter yang terbuka, 

dan sifatnya yang ada dimana – mana, sehingga konten kreator selaku khalayak individu di 

penelitian ini dapat menjelaskan dengan lebih mendalam apa isi dari tayangan Saya Pamit. Dengan 

demikian dapat menghasilkan respon berupa persepsi bahwa tayangan ini memperoleh penilaian 

positif atau negatif dari konten kreator di Surabaya. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif kualitatif yang 

bertujuan untuk menjelaskan fenomena dengan sedalam – dalamnya melalui pengumpulan data 

sedalam – dalamnya. Metode deskriptif dapat diartikan sebagai prosedur pemecahan masalah 

dengan menggambarkan atau melukiskan subjek atau objek penelitian berdasarkan fakta – fakta 

yang tampak. Dimana peneliti menggunakan 5 orang konten kreator yang berasal dari Surabaya 

untuk menjadi responden dalam penelitian ini. 

Teknik pengumpulan data menggunakan penelitian wawancara, dengan mempelajari dan 

mengumpulkan data literatur, buku – buku, serta sumber yang relevan dan mendukung serta 

penelitian lapangan untuk memperoleh data di lokasi penelitian melalui dept interview. Data yang 

diperoleh dianalisis dengan bentuk transkrip interview dan studi literatur. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa lebih dari setengah total responden dalam hal ini 

adalah konten kreator Surabaya memberikan pernyataan negatif terhadap tayangan “Saya Pamit” 

di youtube channel Ricis Official. Para responden mengungkapkan bahwa tayangan ini telah 

membuat heboh dunia maya di Indonesia karena kepopulerannya, serta Ricis tidak konsisten dan 

hanya mendramatisir dalam membuat konten yang bagus dikarenakan menguload lagi video yang 

berjudul saya kembali 2 hari kemudian. Persepsi para responden bahwa adanya video saya pamit 

tidak berpengaruh sama sekali pada kehidupan mereka serta mengatakan tayangan saya pamit 

sama sekali tidak mengedukasi. 

Kata kunci : Konten Kreator, Youtube, Ria Ricis 
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ABSTRACT 

Creator Content In Surabaya Perception of "Saya Pamit" Video on Youtube by Ricis 

Official 

Haris Sunadi 

Communication Studies Study UPN "Veteran" East Java 

 

This thesis is titled Creator Content Perception of "Saya Pamit" Video on Youtube Ria Ricis 

Official (Descriptive study of creator content perception of my video shows leaving on the ria ricis 

official youtube channel). The purpose of this research is to find out how the content of Surabaya 

creators' perceptions of my video shows excused on the official ria ricis youtube channel. 

The theory used in this study is the new media theory which explains that there is a 

miscommunication, access to individual audiences as recipients and senders of messages, 

interactivity, various uses as open characters, and their nature everywhere, so that creators content 

is always Individual audiences in this study can explain more deeply what the contents of the show 

I said goodbye. thus, it can produce a response in the form of a perception that this show gets a 

positive or negative rating from the creator's content in Surabaya. 

The method used in this study is a qualitative descriptive method that aims to explain the 

phenomena profusely through deep data collection. Descriptive method can be interpreted as a 

problem-solving procedure by describing or depicting the subject or object of research based on 

the facts that appear. where researchers used 5 content creators from Surabaya to become 

respondents in this study. 

Data collection techniques using interview research, by studying and collecting data from 

literature, books, and sources that are released and support as well as field research to obtain data 

at the research location through dept interviews. the data obtained were analyzed by interview 

transcripts and literature studies. 

The results of the research show that more than the total respondents in this case were the content 

of the Surabaya creators giving a negative statement to "Saya Pamit" on the official Ricis YouTube 

channel. the respondents revealed that this show made a virtual scene in Indonesia because of its 

popularity, and Ricis was inconsistent and only dramatized in creating good content because he 

uploaded another video titled me back two days later. the respondents' perception that having my 

video said goodbye had no effect at all on their lives and said that my show took leave without 

education at all. 

key words: Creator Content, Youtube, Ria Ricis 

 




