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ABSTRAK 

 

FILIA NOVIEPUTRI MOEDJANARKO REPRESENTASI PEREMPUAN 

DALAM IKLAN ( Studi Deskriptif Kualitatif Representasi Perempuan 

Dalam Tayangan Iklan Sari Ayu Versi  Hijab Shampo Di Media Televisi ) 

 

 Salah satu iklan di televisi yang juga merupakan objek semiotika ialah 

produk shampoo dari merek sariayu hijab hair care series, iklan ini sangat 

berbeda dengan kompetitornya, iklan yang di tunjukkan bagi para perempuan 

muslimah masa kini yang kesehari – hariannya berhijab. 

 Representasi dari tanda – tanda tentang perempuan muslimah yang 

berkembang dalam budaya masyarakat di Indonesia. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui representasi tentang perempuan muslimah dalam iklan sariayu 

hijab hair care series shampoo di media televisi. Penelitian ini menggunakan jenis 

penelitian kualitatif dengan metode semiotik dan menggunakan teori semiotika 

John Fiske untuk menganalisa atau menafsirkan makna yang terdapat dalam iklan 

tersebut. 

 Untuk mendapatkan dan memahami isi pesan di balik iklan ini, diperlukan 

kajian semiotika sebagai pendekatan kualitatif untuk mengungkapkan pesan yang 

terkandung di balik iklan ini yang berupa narasi. Iklan Sariayu Hijab Hair care 

Series menunjukkan makna diri perempuan muslimah yang terlihat anggun dan 

cantik, pesan yang ingin disampaikan pada iklan tersebut tidak hanya 

menggambarkan penampilan masa kini tetapi tentang perempuan muslimah yang 

berkembang dalam budaya masyarakat di Indonesia, perempuan tidak hanya jadi 

sebuah eksplotasi iklan dengan identitas agama, menerima diri dengan apa adanya 

namun dalam iklan ini menunjukkan bahwa wanita memiliki kecantikan yang 

beraneka ragam, tidak memandang bentuk tubuh, sifat ataupun warna kulit. 

 

Kata Kunci: Representasi Iklan, Semiotika, Makna  Perempuan 
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ABSTRACT 

 

FILIA NOVIEPUTRI MOEDJANARKO REPRESENTATION OF 

WOMEN ON ADS ( A Qualitatively Based Study Of Women's Hijab 

Shampoo Version Of The Television Media). 

 

 Was one of the televison’s commercials that was also a semiotics product 

of sariayu’s hijab hair care series, an ads that was far different from the 

competition, the ads that were pointed out to the muslim women of the day in 

their hijab hair series. 

 Representation of the mark-a sign of the female muslims in the people’s 

culture in Indonesia. The reseacrh was meant to know a representation of the 

female muslims in sariayu hijab hair care series shampoo on television media. The 

study employed a type of qualitative work by semiotics and used Jhon Fiske’s 

semiotics theory to analyze or interpret the meaning of the ads. 

 To find and understand the message behind the ads, a semiotics study is 

needed as a qualitative approach to disposing the message contained in the 

narrative. Sariayu hijab hair care series’s ads shows the message they want to 

convey in the ads describes not only today’s appearance but the image of women 

developing in Indonesian culture, women are not just an advertising expo with a 

identity. 

 

Keyword: Advertising Representation, Semiotics, Meaning Of Female  
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