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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dari 1) pengaruh negara asal (country of 

origin) terhadap keputusan pembelian (purchase decision) ponsel pintar Samsung, 

2) pengaruh kesadaran merek (brand awareness) terhadap keputusan pembelian 

(purchase decisions) ponsel pintar Samsung. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif, dengan populasi yang terdiri dari mahasiswa di Surabaya 

yang mengenal smartphone merek Samsung dan pernah atau sedang menggunakan 

smartphone merek tersebut. Sampel penelitian ini sebanyak 105 responden yang 

ditentukan dengan metode non-probability sampling dengan teknik convenience 

sampling atau yang sering disebut accidental sampling. Pengumpulan data 

dilakukan melalui distribusi kuesioner melalui Qr code yang terhubung dengan 

google form kepada calon responden yang dianggap peneliti dapat menjadi sumber 

data penelitian. Data yang berhasil terkumpul dianalsis menggunakan metode 

Structural Equation Model (SEM) Partial Least Square (PLS) dengan bantuan 

SmartPLS. Hasil penelitian menunjukan bahwa 1) negara asal berepengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian, 2) kesadaran merek berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Keputusan Pembelian; Kesadaran Merek; Negara Asal 

 


