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ABSTRAK 

Saat penjualan meningkat, perusahaan mendapat untung dan dapat 

mempertahankan kelangsungan hidup perusahaannya. Salah satu strateginya 

adalah meningkatkan kualitas produk dan menetapkan harga yang tepat. 

Peningkatan kualitas produk diperlukan untuk mempertahankan pelanggan dan 

dapat mendorong konsumen lain untuk membeli produk yang ditawarkan. Tujuan 

penelitian untuk mengetahui pengaruh persepsi harga terhadap keputusan 

pembelian dan pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian. 

Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Populasi penelitian ini adalah orang 

yang pernah membeli produk cat Nippon Paint yang berada di sekitar Kota 

Gresik. Teknik pengambilan sampel yang digunakan penulis pada penelitian ini 

adalah non probability sampling. Pada penelitian ini mengunakan 100 responden 

sebagai subjek penelitian. Metode pengumpulan data dalam penelitian ini 

menggunakan kuesioner. Tekhnik analisis data dalam penelitian ini menggunakan 

analisis regresi linier berganda.  

 Hasil pengujian hipotesis (H1) telah membuktikan bahwa terdapat 

pengaruh antara persepsi harga terhadap keputusan pembelian. Hasil pengujian 

hipotesis (H2) telah membuktikan bahwa tidak terdapat pengaruh antara kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata kunci : persepsi harga, kualitas produk, keputusan pembelian. 
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