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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Gaya Hidup, Promosi, 

dan Kualitas Produk terhadap keputusan pembelian produk Nu Skin TR90 di 

Surabaya. Penelitian ini menggunakan alat atau instrumen penelitian berupa 

kuesioner. Dalam penelitian ini teknik pengumpulan sampel digunakan dengan 

menggunakan metode purposive sampling. Jumlah indikator dalam penelitian ini 

berjumlah 17 indikator dan parameter dalam pengukuran sampel yang akan 

digunakan sebanyak 7. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan metode Structural Equation Modeling (SEM) berbasis komponen 

dengan menggunakan Partial Least Square (PLS ) alat analisis. Berdasarkan hasil 

penelitian yang telah dilakukan diperoleh bahwa variabel Gaya Hidup mempunyai 

pengaruh yang tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel promosi 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel Kualitas Produk 

mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Gaya Hidup, Promosi, dan Kualitas Produk 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


