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ABSTRAK 

 

Nilai perusahaan merupakan nilai yang digunakan untuk mengukur tingkat 

kepentingan suatu perusahaan dari sudut pandang berbagai pihak, seperti investor 

yang menghubungkan nilai perusahaan dengan harga sahamnya. Penelitian ini 

memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh investment opportunity set, struktur 

modal, dan tax planning terhadap nilai perusahaan dengan ukuran perusahaan 

sebagai variabel moderasi pada perusahaan sektor healthcare yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian kuantitatif dan data yang digunakan 

adalah data sekunder. Teknik pemilihan sampel dalam penelitian ini menggunakan 

teknik purposive sampling dan diperoleh 18 sampel perusahaan sektor healthcare 

dengan periode penelitian tahun 2019 sampai tahun 2022. Pengujian data penelitian 

ini terdiri dari uji asumsi klasik dan Moderated Regression Analysis (MRA).  

Dapat disimpulkan dari hasil pengujian hipotesis menunjukkan bahwa investment 

opportunity set dan tax planning berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan, struktur modal tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Ukuran perusahaan tidak mampu memoderasi investment opportunity set dan 

struktur modal dalam peningkatan nilai perusahaan, ukuran perusahaan mampu 

memoderasi tax planning dalam peningkatan nilai perusahaan pada perusahaan 

sektor healthcare di BEI. 

 

Kata Kunci : Investment Opportunity Set, Struktur Modal, Tax Planning, 

Nilai Perusahaan, Ukuran Perusahaan.
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