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ABSTRAK

Banyak faktor yang dapat mengakibatkan tindakan pembelian impulsif. Penelitian ini bertujuan untuk

menganalisis pengaruh motivasi belanja hedonis dan endorsement selebritas terhadap pembelian

impulsif dengan keterikatan emosi positif

Penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh dari jawaban responden yaitu konsumen

produk fashion pada e-commerce di Pulau Jawa. Seluruh responden yang ada distratafikasi berdasarkan

wilayahnya yang meliputi : Banten, DKI Jakarta , D.I.Yogyakrta, Jawa Barat, Jawa Tengah, Jawa

Timur. Untuk memenuhi tujuan penelitian, hipotesis diuji dengan SEM PLS.Dari uji SEM PLS dapat

disimpulkan bahwa : (1) Motivasi Belanja Hedonis berkontribusi terhadap Pembelian Impulsif, (2)

Endorsement Selebritas berkontribusi terhadap Pembelian Impulsif, (3) Motivasi Belanja Hedonis

memunculkan emosi positif yang berkontribusi terhadap Pembelian Impulsif, (4) Endorsement

Selebritas tidak memunculkan emosi positif yang tidak berkontribusi terhadap Pembelian Impulsif, (5)

Emosi Positif berkontribusi terhadap Pembelian Impulsif.

Kata Kunci: Motivasi Belanja Hedonis, Endorsement Selebritas, Emosi Positif, Pembelian Impulsif

Abstracs

Many factors can lead to impulsive buying actions. This study aims to analyze the effect of hedonic

shopping motivation and celebrity endorsement on impulse buying with positive emotional

attachment.This study uses primary data obtained from respondents' answers, namely consumers of

fashion products in e-commerce on the island of Java. All existing respondents are stratified based on

the region which includes: Banten, DKI Jakarta, D.I.Yogyakrta, West Java, Central Java, East Java.

To fulfill the research objectives, the hypothesis was tested with SEM PLS. From the SEM PLS test, it

can be concluded that: (1) Hedonic Shopping Motivation contributes to Impulse Buying, (2) Celebrity

Endorsement contributes to Impulse Buying, (3) Hedonic Shopping Motivation generates positive

emotions that contribute to Impulse Buying, (4) Celebrity Endorsement does not generate positive

emotions that do not contribute to Impulse Buying, (5) Positive Emotions contribute to Impulse Buying.

Keywords: Hedonic Shopping Motivation, Celebrity Endorsment, Positive Emotions, Impulsive Buying


