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ABSTRAK 

PENGARUH GREEN MARKETING DAN GAYA HIDUP TERHADAP 

MINAT BELI AIR MINERAL ADES PADA MILENIAL 

DAN GENERASI Z DI SURABAYA 

 

OLEH: 

 

ABID ABHIRAMA 

19012010114/FEB/EM 

 

Meningkat pencemaran lingkungan menjadi kendala bagi para produsen air 

mineral kemasan yang menyebabkan penurunan minat beli. Salah satu merek air 

minum dalam kemasan yang terdampak adalah Ades. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis pengaruh green marketing dan gaya hidup terhadap minat beli air 

mineral Ades pada milenial dan generasi z di Surabaya dengan sampel dalam 

penelitian ini diambil dengan menggunakan purposive sampling. Data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Teknik 

analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah (PLS) dengan uji validitas, uji 

reliabilitas dan uji hipotesis. 

Berdasarkan hasil penelitian terhadap 112 responden, green marketing dan 

gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli dengan hasil 

menunjukkan bahwa: (1) Dimensi Green Promotion memiliki pengaruh paling 

tinggi dari Green Marketing terhadap minat beli konsumen. (2) sedangkan indikator 

dari variabel Gaya Hidup yang paling berpengaruh adalah Minat/Interest. 

Kata Kunci: Green marketing, Gaya Hidup, Minat Beli   


