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ABSTRAK 

 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh Digital 

Marketing terhadap Minat Berkunjung ke Atlantis Land Surabaya Timur dan 

pengaruh E-WOM terhadap Minat Berkunjung ke Atlantis Land Surabaya. Populasi 

dalam penelitian ini yaitu pengunjung Atlantis Land yang berumur diatas 18 tahun. 

Sampel dalam penelitian ini menggunakan rumus Ghozali dan ditemukan hasil 

responden sebanyak 112   responden. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan bentuk GForm. Teknik   analisis dalam penelitian ini menggunakan 

PLS (Partial Least Square).  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Digital Marketing 

indikator yang memiliki persentase paling tinggi adalah     konten video yang 

menampilkan semua atraksi dan wahana Atlantis Land Surabaya sangat menarik. 

(X1.2) sedangkan variabel E-WOM indikator yang memiliki persentase paling 

tinggi adalah selalu merekomendasikan wisata Atlantis Land disertai ulasan dan 

komentar di sosial media Atlantis Land (X2.3.3) 

 

 

Kata Kunci : Digital Marketing, EWOM, Minat Berkunjung


