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PENGARUH ENDORSER SELEBRITI, CITRA MEREK DAN PERSEPSI  

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK ERIGO  

PADA MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UPN “VETERAN” JAWA TIMUR 

 

Oleh : 

Raisha Dellania Widiyan 

Abstrak 

Muhammad Sadad meluncurkan merek pakaian lokal Erigo pada tahun 2011. Erigo 

memproduksi berbagai macam barang, termasuk pakaian jadi, dompet, jeans, dan 

mantel. Penelitian ini mencoba untuk mengetahui bagaimana pengaruh celebrity 

endorser, persepsi merek, dan persepsi harga terhadap pilihan mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis UPN “Veteran” Jawa Timur untuk membeli produk Erigo. Dalam 

pekerjaan ini, pemodelan persamaan struktural (SEM) dan program analitik parsial 

kuadrat terkecil (PLS) digunakan untuk analisis data. Menurut temuan penelitian, 

dukungan selebriti, citra merek, dan persepsi harga semua memiliki dampak yang 

menguntungkan dan substansial pada pengambilan keputusan konsumen. 

Kata Kunci : Endorser Selebriti, Citra Merek, Keputusan Pembelian


