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ABSTRAKSI 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pengaruh 

Brand Image (X1) , Celebrity Endorser (X2) dan Lifestyle (X3) terhadap keputusan 

pembelian (Y) sepatu sneakers Nike di kota Surabaya. Perkembangan era zaman 

modern saat ini, telah membawa dampak yang cukup banyak terhadap 

perkembangan teknologi secara global. Seiring dengan hal tersebut, perkembangan 

zaman modern saat ini juga turut mempengaruhi gaya hidup pada masyarakat, 

terlebih mengenai hal yang berkaitan dengan trend yang terus berubah dan 

berkembang cepat seiring dengan berjalannya waktu. Di Indonesia trend sepatu 

sneakers saat ini terbilang sangat tinggi. Nike adalah perusahaan sepatu sneakers 

yang merupakan salah satu perusahaan terbesar di dunia. Nike banyak diminati oleh 

semua kalangan untuk kegiatan berolahraga. Namun seiring dengan perkembangan 

zaman saat ini, sepatu Nike yang biasanya digunakan untuk kegiatan olahraga, kini 

beralih fungsi menjadi sepatu yang digunakan dalam beraktivitas sehari-hari. Di 

Indonesia, dengan banyaknya industri dan pangsa pasar sepatu olahraga 

menyebabkan bertambahnya persaingan pada perusahaan Nike sehingga 

menyebabkan top brand index perusahaan Nike mengalami fluktuatif dan 

cenderung mengalami penurunan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui pengaruh brand image, celebrity endorser dan lifestyle terhadap 

keputusan pembelian sepatu sneakers Nike 

Populasi dalam Penelitian ini adalah Mahasiswa di Kota Surabaya yang 

pernah melakukan pembelian sepatu sneakers Nike melalui pembelian offline 

maupun pembelian secara online. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

data primer dan data sekunder. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah (PLS) dengan uji validitas, uji reabilitas dan uji hipotesis.  

Berdasarkan hasil penelitian ini dapat diketahui bahwa brand image, 

Celebrity Endorser dan Lifestyle berpengaruh positif dan signfikan terhadap 

keputusan pembelian sepatu sneakers Nike di Kota Surabaya. 

 

Kata Kunci : brand image, celebrity endorser, lifestyle dan keputusan 

pembelian 


