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    ABSTRAK 

       Pasar merupakan tempat pembelanjaan beras salah satunya adalah Pasar 

Anom Sumenep, namun di tengah banyak merek yang terjual di pasar, konsumen  

beras dirasa belum mampu menilai beras berkualitas, kesesuaian antara isi dengan 

kemasan, khususnya segmen pasar yang dituju. Penelitian ini menganalisis 

pengetahuan konsumen beras terhadap kualitas beras dan kemasan beras, 

menganalisis tingkat kepercayaan konsumen beras terhadap kesesuaian antara isi 

dengan kemasan plastik beras, menganalisis faktor - faktor yang mempengaruhi 

tingkat kepercayaan konsumen beras. Penelitian ini menggunakan data kuantitatif. 

Berdasarkan Hasil penelitian menunjukkan pada pengetahuan konsumen terhadap 

kualitas beras responden paham sebesar 89% dalam pengetahuan mengenai 

kualitas beras. Tujuan kedua tingkat kepercayaan konsumen terhadap kesesuaian 

antara isi dan kemasan menunjukkan hasil penelitian yaitu 87% responden akan 

percaya terhadap beras yang dijual dalam kemasan oleh para pedagang yang di 

jual di Pasar Anom, Sumenep, tujuan ketiga faktor yang mempengaruhi tingkat 

kepercayaan dari kelima variabel yang memiliki pengaruh positif  dan signifikan 

adalah Merek, Frekuensi Pembelian, Harga, Atribut dan terakhir Kemasan.  

Kata kunci : Beras, Konsumen, kesesuaian antara isi dan kemasan 

The market is a place to buy rice, one of which is Anom Sumenep Market, but in 

the midst of many brands sold in the market, rice consumers are not yet able to 

assess the quality of rice, the suitability between the contents and the packaging, 

especially the intended market segment. This study analyzes the knowledge of 

rice consumers on the quality of rice and rice packaging, analyzes the level of 

trust of rice consumers on the suitability between the contents and the plastic 

packaging of rice, analyzes the factors that influence the level of trust of rice 

consumers. This research uses quantitative data. Based on the results showed that 

in consumer knowledge of rice quality, 89% of respondents understood the 

knowledge of rice quality. The second objective of the level of consumer 

confidence in the suitability between the contents and packaging shows the results 

of the study, namely 87% of respondents will believe in the rice sold in packaging 

by traders who are sold in Anom Market, Sumenep, the third objective of factors 

affecting the level of trust of the five variables that have a positive and significant 

influence is Brand, Purchase Frequency, Price, Attributes and finally Packaging. 

Keywords: Rice, Consumer, conformity between content and packaging 
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