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Pengaruh Citra Merek Dan Efektivitas Iklan Terhadap Keputusan Pembelian Mie Instan

Supermie Di Kabupaten Gresik

BAGUS WAHYU TRIPAMBUDI
19012010277/ FEB | EM
Abstraksi

Fenomena penelitian ini diambil pada website Top Brand Index (TBI) dapat dilihat mie instan

supermie menempati posisi terbawah. Fenomena ini dapat dilihat dari table TBI bahwa supermie menempati
posisi terbawah dan fenomenanya menunjukkan penurunan penjualan diperiode 3 tahun terakhir.
Menggambarkan bahwa mie instan supermie memiliki citra merek dan efektivitas iklan terhadap keputusan
pembelian pada mie instan supermie.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh citra merek dan efektivitas iklan terhadap
keputusan pembelian mie instan Supermie Di Kabupaten Gresik. Metode penelitian ini menggunakan
metode kuantitatif. Populasi dari penelitian ini adalah warga Kabupaten Gresik yang pernah mengkonsumsi
mie instan supermie dengan sampel sebanyak 100 responden. Metode pengambilan sampel menggunakan
convenience sampling. Alat uji analisis yang digunakan yaitu software Partial Least Square (PLS). Kusioner
online yang dilakukan dengan memanfaatkan Google Form menjadi alat ukur yang di terapkan di dalam
penelitian ini.

Berdasarkan perhitungan secara statistik, peneliti mendapati bahwa citra merek dan efektivitas iklan

dapat mempengaruhi keputusan pembelian mie instan supermie secara signifikan.

Kata Kunci: Citra Merek, Keputusan Pembelian, Efektivitas Iklan
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