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STRATEGI PENGEMBANGAN PASAR BUNGA KAYOON  

KOTA SURABAYA 

 

KAYOON FLOWER MARKET DEVELOPMENT STRATEGY  

IN SURABAYA CITY 

 

Dina Ameliah Putri, Teguh Soedarto, dan Ida Syamsu Roidah 

 

 

ABSTRAK 

 

      Strategi pengembangan yang tepat akan mempengaruhi tingkat pendapatan 

yang dihasilkan, hal ini dikarenakan strategi dapat memberikan kontribusi dalam 

pengembangan Pasar Bunga Kayoon. Selain strategi yang baik, perlunya 

memperhitungkan tingkat kelayakan suatu usaha. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui strategi pengembangan, mengetahui kelayakan suatu usaha serta 

mengtahui tingkat penggunaan media sosial. Sampel dalam penelitian ini yaitu 

sebanyak 82 respoden. analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

pada tujuan kesatu menggunakan analisis SOAR dan Matriks QSPM, sedangkan 

untuk analiis kedua menggunakan RC dan BC dan untuk tujuan ketiga 

menggunakan analisis Deskriptif kualitatifhasil penelitian ini pada tujuan kesatu 

penerapan alternatif strategi yaitu Memanfaatkan penggunaan media sosial yang 

dapat meningkatkan peminat produk melalui beberapa konten serta memberikan 

informasi terhadap produk rangkaian bunga. pada tujuan kedua diapatkan hasil 

bahwa R/C 2,24 artinya layak. dan B/C 1,24 artinya usaha untung. Tujuan ketiga 

yaitu sebagian besar menggunakan media sosial tetapi kurang memanfaatlkan 

dengan maksimal. Saran yang dapat diberikan dalam hasil penelitian yaitu 

memanfaatkan serta memaksimalkan dalam penggunaan media sosial. Dengan 

melakukan pembuatan konten mengenai rangkaianb unga potong sehingga 

konsumen dapat mengenal produk-produk yang di tawarkan oleh pedagang di 

Pasar Bunga Kayoon Kota Surabaya, perlunya menambah wawasan serta ilmu 

tentang penggunaan iklan agar jangkauan promosi yang dilakukan lebih luas. 

 

Kata Kunci : Stratgi, Kelayakan, SOAR, QSPM, R/C, B/C Deskriptif 

 

 

ABSTRACT 

 

The right development strategy will affect the level of income generated, this is 

because the strategy can contribute to the development of the Kayoon Flower 

Market. In addition to a good strategy, it is necessary to take into account the 

level of feasibility of a business. This study aims to determine the development 

strategy, determine the feasibility of a business and determine the level of use of 

social media. The sample in this study were 82 respondents. data analysis used in 

this study, namely for the first objective using SOAR analysis and QSPM Matrix, 

while for the second analysis using RC and BC and for the third objective using a 

qualitative descriptive analysis. product enthusiasts through some content and 

provide information on flower arrangement products. in the second objective the 
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result is that the R/C is 2.24 which means it is feasible. and B/C 1.24 means a 

profitable business. The third goal is that most use social media but do not make 

maximum use of it. Suggestions that can be given in the research results are 

utilizing and maximizing the use of social media. By creating content regarding 

cut flower arrangements so that consumers can get to know the products offered 

by traders at the Kayoon Flower Market in Surabaya City, it is necessary to add 

insight and knowledge about the use of advertising so that the reach of 

promotions is wider. 

 

Keywords: Strategy, Feasibility, SOAR, QSPM, R/C, B/C and Descriptive  
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