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ABSTRAK 

PERSONAL BRANDING GANJAR PRANOWO MENJELANG PILPRES 

2024 

(Analisis isi akun Instagram @ganjar_pranowo periode 21 April – 31 Mei 2023) 

 

NEEFERTITI YULIA CAKTI 

NPM. 1643919166 

 

Dinamika komunikasi politik di Indonesia sendiri dengan hadirnya media sosial 

menunjukkan perkembangan yang signifikan. Indikasinya terlihat pada 

perkembangan aktifitas komunikasi politik dalam kampanye pemilihan umum 

(Pemilu) di media sosial. penelitian ini bertujuan untuk mengetahui impression 

management Ganjar Pranowo menjelang Pilpres 2024 melalui media sosial 

Instagram. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskripsi 

kualitatif dengan teknis analisis data melalui pengumpulan data, kondensasi data, 

penyajian data, dan verifikasi dan penarikan kesimpulan, selain itu teknik 

pengumpulan data yang digunakan melalui wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Penelitian ini menggunakan fokus teori 8 konsep personal branding 

yang disampaikan oleh Peter Montoya yaitu aspek spesialisasi, aspek 

kepemimpinan, aspek kepribadian, aspek perbedaan, aspek terlihat, aspek kesatuan, 

aspek keteguhan dan aspek nama baik. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pada 

dasarnya akun Instagram @ganjar_pranowo telah memenuhi 8 konsep personal 

branding yang disampaikan oleh Peter Montoya 

 

Kata Kunci: Instagram, personal branding, pilpres 
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KATA PENGANTAR 

  

  Puji syukur kehadirat Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa yang telah 

melimpahkan rahmat dan karunia-Nya, atas berkat dan tuntunannya sehingga 

penulis dapat menyelesaikan proposal skripsi yang berjudul “Impression 

Management Ganjar Pranowo Menjelang Pilpres 2024 Melalui Media Sosial 

Instagram”. Peneliti menyadari bahwa dalam penyusunan skripsi ini terdapat 

kekurangan-kekurangan. Pada penelitian ini tidak lepas dari arahan dan bimbingan 

dari Dr. Catur Suratnoaji, M.Si dengan segala perhatian dan kesabaran dalam 

membimbing peneliti. Proposal ini disusun sebagai salah satu syarat mengerjakan 

skripsi pada Program Strata-1 di Jurusan Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik, Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur.  

 Dalam penelitian ini, penulis ingin mengucapkan terima kasih atas bantuan dari 

berbagai pihak. Pada kesempatan ini penulis juga ingin menyampaikan kepada:  

1. Prof. Dr. Ir. Akhmad Fauzi, MMT selaku Rektor Universitas Pembangunan 

Nasional “Veteran” Jawa Timur. 

2. Dr. Catur Suratnoaji, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur. 

3. Ibu Dr. Syafrida Nurrachmi, S.Sos, M.Med.Kom selaku Koordinator Program 

Studi Ilmu Komunikasi Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa 

Timur. 

4. Seluruh dosen Program Studi Ilmu Komunikasi UPN “Veteran” Jawa Timur 

yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu. 
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5. Keluarga peneliti khususnya orang tua yang selalu memberikan doa dan 

dukungan agar peneliti tetap melakukan tanggung jawab menyelesaikan 

penelitian ini. 

6. Teman-teman angkatan 2016 Program Studi Ilmu Komunikasi yang senantiasa 

memberikan dukungan dan semangat serta memotivasi penulis. 

 

Surabaya, 5 Maret 2023 
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