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           BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Be lrdasarkan hasil pelne llitian yang telah dilakukan pada UD. Rimba Karya maka 

kesimpulan dari peneliti adalah sebagai berikut:  

1. UD. Rimba Karya te llah me lmbangun stratelgi pe lmasaran yang e lfelktif untuk 

melmasarkan prolduk kayu dan triplelk dengan mengidentifikasi faktor internal 

dan eksternal. Pada lingkungan internal yang menjadi kekuatan utama yaitu 

dari segi pe lmasaran prolduk mellalui markeltplacel facelbololk, mellayani 

pe lmbellian e lcelr, prolduk yang belrvariasi, harga prolduk telrjangaku dan 

pe lmbayaran dapat dilakukan di telmpat.  

2. Berdasarkan hasil analisis dengan menggunakan IFAS dan EFAS maka UD. 

Rimba Karya mempunyai faktor kekuatan dengan skor total sebesar 2,87, 

sedangkan faktor kelemahan mendapat skor total 0,42. Ancaman menerima 

skor total 0,50 dan peluang memiliki skor total 2,25. Dilihat dari diagram 

SWOT, UD. Rimba Karya berada pada kuadran 1 dengan menggunakan 

perencanaan agresif.  

5.2 Saran 

Stratelgi pe lmasaran yang dapat dilakukan ollelh UD. Rimba Karya di Sidolarjol 
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agar dapat be lrkelmbang dan melningkatkan pelnjualan selcara stabil antara lain :  

1. Me lmanfaatkan me ldia solsial untuk melmpelrluas jangkauan dan melnghubungkan 

de lngan pellanggan poltelnsial mellalui intelraksi yang aktif de lngan pellanggan 

mellalui pelsan, kolmelntar dan celrita.  

2. Me lngadakan prolmol khusus pada hari-hari telrtelntu untuk me lnarik kolnsume ln 

baru dan melnjaga lolyalitas pellanggan.  

3. Me lningkatkan divelrifikasi prolduk agar dapat me lmelnuhi ke lbutuhan pellanggan 

yang be lragam. 

4. Me lmaksimalkan pelngiriman agar lelbih telpat waktu delngan me lmbagi supir 

be lrdasarkan wilayah pelngiriman pada saat itu.  

5. Me lnyeldiakan pe llatihan dan dukungan yang dipelrlukan ollelh karyawan.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


