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Judul : RANCANG BANGUN E-MARKETPLACE “AJANG 

REWANG” VENDOR WEDDING BERBASIS WEB 

(STUDI KASUS : KOTA SURABAYA) 

Pembimbing 1 : Prisa Marga Kusumantara., S.Kom. MCs. 

Pembimbing 2 : Eka Dyar Wahyuni, S.Kom. M.Kom 

 

ABSTRAK 

Dalam persiapan pernikahan melibatkan banyak aktivitas dan detail sehingga 

kebanyakan pasangan membutuhkan bantuan Wedding Organizer (WO) untuk 

mempersiapkan pernikahan. Di sisi lain, vendor pernikahan juga terbantu dengan 

WO karena dapat menambah ruang lingkup pasar. Di kota Surabaya, selama lima 

tahun terakhir, rata-rata peristiwa nikah yang terjadi hingga mencapai 18.053. Hal 

tersebut menggambarkan pasar untuk bisnis di bidang ini cukup besar. 

Namun, masih banyak calon pengantin yang memilih tidak menggunakan 

WO karena biaya yang harus dikeluarkan sangat besar dibandingkan merencarakan 

pernikahan secara mandiri. Pernyataan tersebut didukung dengan hasil tahap 

komunikasi pada metode prototyping dengan menyebar kuesioner kepada 30 orang 

yang belum menikah dan berusia 23-26 tahun. Dari permasalahan tersebut diperlukan 

suatu wadah untuk mempertemukan calon pengantin dengan vendor pernikahan 

tanpa melalui jasa WO. Oleh karena itu, diperlukan pembangunan dan perancangan 

e-marketplace vendor wedding. 

Pada tahap awal perencanaan bisnis ini melewati proses analisis bisnis 

menggunakan Feasibility Analysis. Pada tahap perancangan dan pembangunan 

sistem menggunakan metode Prototyping. Luaran yang dihasilkan dari penelitian ini 

yaitu marketplace “Ajang Rewang” berbasis web yang dapat diakses di 

ajangrewang.com dengan mendapatkan nilai 0,69(Good) untuk role calon dan 0,70 

(Good) untuk role vendor pada tahap Deployment, Delivery, and Feedback dengan 

menggunakan WEBUSE oleh responden Vendor dan Calon Pengantin. 

 

Kata Kunci: Pernikahan, Vendor Pernikahan, E-Marketplace, Feasibility Analysis, 

Prototyping, WEBUSE  
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