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ABSTRAK 

Usaha peternakan yang banyak diminati oleh masyarakat saat ini salah satunya 

adalah usaha peternakan unggas. Salah satu peternakan unggas yang saat ini 

kembali diminati oleh masyarakat adalah peternakan puyuh. Sementara itu, 

tingkat persaingan semakin tinggi dengan masuknya telur puyuh yang berasal dari 

luar Jombang ke pasar di wilayah Jawa Timur yang menjadi pasar sasaran 

Peternakan Arda Gemax Golden Puyuh menjadi suatu ancaman. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis penentuan segmentasi, target, dan posisi Bisnis 

Kecil Peternakan Arda Gemax Golden Puyuh pada penjualan telur puyuh. 

Populasi dalam penelitian ini yaitu konsumen Bisnis Kecil Arda Gemax Golden 

Puyuh Jombang dengan jumlah sampel sebanyak 100 orang yang diambil dengan 

menggunakan metode accidental sampling. Sumber data diperoleh dari data 

primer. Pengumpulan data dilakukan dengan penyebaran kuesioner. Analisis data 

yang digunakan adalah cluster analysis dan crosstab, profiling, dan peta posisi 

dengan analisis korespondensi. Hasil dalam penelitian ini segmentasi pasar Bisnis 

Kecil Peternakan Arda Gemax Golden Puyuh pada penjualan telur puyuh 

didasarkan pada 3 cluster dengan persentase cluster 1 22%, cluster 2 49% dan 

cluster 3 29%. Targeting pasar Bisnis kecil Peternakan Arda Gemax Golden 

Puyuh pada penjualan telur puyuh difokuskan pada segmen 2. Posisi telur puyuh 

Bisnis Kecil Peternakan Arda Gemax Golden Puyuh terhadap konsumen 

dibandingkan produk pesaing lainnya yaitu warna yang menarik serta sering 

memberikan diskon kepada pelanggan. 
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ABSTRACT 

One of the livestock businesses that is in great demand by the public today is the 

poultry farming business. One of the poultry farms that is currently in great 

demand by the public is quail farming. Meanwhile, the level of competition is 

getting higher with the entry of quail eggs from outside Jombang to the market in 

the East Java region which is the target market for Arda Gemax Golden Quail 

Farms which is a threat. This study aims to analyze the determination of 

segmentation, targeting, and positioning of Arda Gemax Golden Quail Animal 

Husbandry SMEs in selling quail eggs. The population in this study were 

consumers of small bussines Arda Gemax Golden Quail Jombang with a total 

sample of 100 people who were taken using the accidental sampling method. 

Source of data obtained from primary data. Data collection was carried out by 

distributing questionnaires. Data analysis used is cluster analysis and crosstab, 

profiling, and position maps with correspondence analysis. The results in this 

study of the SME livestock market segmentation of Arda Gemax Golden Quail on 

sales of quail eggs are based on 3 clusters with a percentage of cluster 1 22%, 

cluster 2 49% and cluster 3 29%. The targeting of the Arda Gemax Golden Quail 

Samall business market on sales of quail eggs is focused on segment 2. 

Positioning of Arda Gemax Golden Quail small business livestock eggs to 

consumers compared to other competing products, namely attractive colors and 

frequent discounts to customers. 
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