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Abtraksi 

 

Keberhasilan pelaku bisnis dalam memasarkan produk dalam platform 

digital bergantung pada bagaimana mereka menciptakan strategi pemasaran yang 

menarik dan bersifat persuasif. Pentingnya merencanakan daya tarik Content 

Marketing dan Live Streaming dalam memasarkan produk mampu membantu 

konsumen dalam memahami produk yang ingin mereka beli, sehingga dapat 

menimbulkan keputusan pembelian. Penelitian ini memiliki tujuan untuk 

mengetahui pengaruh Content Marketing dan Live Streaming terhadap Keputusan 

Pembelian pasca terjadinya pembatasan berskala besar akibat pandemic Covid-19 

pada aplikasi media sosial TikTok. 

 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasi yang 

digunakan dalam penelitian ini merupakan konsumen generasi Z yang mengikuti 

akun TikTok Scarlett Whitening. Pengambilan sampel yang dilakukan 

menggunakan metode Purposive Sampling yang dihitung menggunakan rumus 

slovin dengan total sampel berjumlah 99 responden. Teknik penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah teknik SmartPLS.  

 

Berdasarkan hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Content 

Marketing dan Live Streaming berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian pada aplikasi sosial media TikTok. Hasil penelitian ini 

sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Taufiqur Rahma (2019) yang 

menunjukan bahwa Content Marketing memiliki pengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian dan penelitian yang dilakukan oleh Saputra & Fadhilah 

(2022) menunjukan bahwa Live Streaming memiliki pengaruh langsung signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian 

 

Kata Kunci: Content Marketing, Keputusan Pembelian, Live Streaming 
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