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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan strategi yang digunakan oleh Samyang 

Foods dalam menembus pasar mie instan di Indonesia pada tahun 2013-2017.  

Samyang Foods adalah salah satu perusahaan mie isntan yang terkenal di Korea Selatan 

karena menciptakan ramen instan pertama kali pada tahun 1960 dan produk unggulan 

mereka yaitu Buldak Bokkeumyeon. Samyang Foods memasarkan produknya ke 

Indonesia   melalui PT. Korinus sebagai importir yang membantu memasarkan 

produknya di Indonesia. Samyang Foods   berhasil mendapat responsivitas masyarakat 

Indonesia melalui lokalisasi berdasarkan strategi multidomestic. Strategi pemasaran 

dilakukan melalui strategi Marketing Mix 4P yang meliputi penentuan produk 

(product), penyesuaian tempat (place), penentuan harga (price), dan strategi promosi 

(promotion). Metode penelitian yang digunakan penulis adalah metode penelitian 

deskriptif. Kemudian data yang dikumpulkan penelitian ini melalui data sekunder studi 

literatur dan artikel berita untuk mendapatkan informasi dalam menjawab rumusan 

masalah penelitian. Teknik analisi yang digunakan dalam penilitian ini adalah 

kualitatif. Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah bagaima strategi Samyang 

Foods dalam menembus pasar mie instan di Indonesia pada tahun 2013-2017.  

Kata kunci:  Samyang Foods, Buldak Bokkeummyeon, Strategi Multidomestik, 

Marketing Mix   4P. 

 

  



ABSTRACT 

This study aims to explain the strategies used by Samyang Foods in penetrating the 

instant noodle market in Indonesia in 2013-2017.  Samyang Foods is one of the famous 

instant noodle companies in South Korea for creating the first instant ramen in 1960 

and their flagship product, Buldak Bokkeumyeon. Samyang Foods markets its products 

to Indonesia through PT Korinus as an importer who helps market its products in 

Indonesia. Samyang Foods managed to get the responsiveness of Indonesian people 

through localization based on multidomestic strategy. The marketing strategy is 

carried out through the 4P Marketing Mix strategy which includes product 

determination (product), place adjustment (place), price determination (price), and 

promotion strategy (promotion). The research method used by the author is descriptive 

research method. Then the data collected in this study through secondary data 

literature studies and news articles to obtain information in answering the formulation 

of research problems. The analysis technique used in this research is qualitative. The 

formulation of the problem in this study is how Samyang Foods' strategy in penetrating 

the instant noodle market in Indonesia in 2013-2017.   

Keywords:  Samyang Foods, Buldak Bokkeummyeon, Multidomestic Strategy, 

Marketing Mix 4P. 
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