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ABSTRAK 

 

 

 

 
Penelitian ini membahas tentang pemaknaan aplikasi kencan online dalam film “love for 

sale” menggunakan teori kualitatif Stuart Hall. Tujuan penelitian ini adalahuntuk mengetahui 

bagaimana penerimaan generasi z terhadap penggunaan aplikasi kencan online pada film 

“love for sale”. Penelitian ini bersifat kualitatif. Berdasarkan hasil penelitian yang diuraikan 

dalam pembahsan, maka dapat ditarik kesimpulan penelitian sebagai berikut: Dari kelima 

informan benar-benar menunjukkan penerimaan yang berbeda-beda berdasarkan 3 posisi 

yang ada dalam teori encoding-decoding Stuart Hall. Pada posisi dominan hegemoni dimana 

3 informan menyetujui ataupun menyukai pemaknaan yang di tampilkan pada film, 

selanjutnya ada posisi negosiasi yang merupakan posisi yang menerima ideology dominan 

namun menolak penerapannya dalam kasus-kasus tertentu yang dihasilkan 1 informan, dan 

pada posisi terakhir terdapat posisi oposisi, pada posisi ini 1 informan menolak makna pesan 

yang dimaksud dan menggantikannya dengan cara berpikir mereka sendiri terhadap topik. 
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ABSTRACT 
  

 

This study discusses the meaning of online dating applications in the movie "love 

for sale" using Stuart Hall's qualitative theory. The purpose of this study was to 

find out how the acceptance of the z generation towards the use of online dating 

applications in the movie "love for sale". This research is qualitative in nature. 

Based on the research results described in the discussion, the following research 

conclusions can be drawn: Of the five informants, they actually show different 

acceptance based on the 3 positions in Stuart Hall's encoding-decoding theory. In 

the dominant position of hegemony where 3 informants agree or like the meaning 

shown in the film, then there is a negotiating position which is a position that 

accepts the dominant ideology but rejects its application in certain cases 

produced by 1 informant, and in the last position there is an opposition position, 

in In this position, 1 informant rejects the meaning of the intended message and 

replaces it with their own way of thinking about the topic. 
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