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HALAMAN MOTTO 

 

 

 

“… Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai 

dengan kesanggupannya…” 

-Al Baqarah : 286 

 

 

“Life is tough, and things don’t always work out well, but we should 

be brave and go on with our lives” 

-Suga, BTS 

 

 

“I hope you will never give up. Remember there is a person here in 

Korea, in the city of Seoul, who understands you.” 

-Jimin, BTS 
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ABSTRAK 

Indonesia merupakan negara kepulauan terbesar di dunia dengan jumlah 

17.508 pulau yang terbentang dari Sabang hingga Merauke. Indonesia juga kaya 

akan keindahan alam yang juga menjadi potensi Indonesia dalam mengenalkan 

pariwisata Indonesia di dunia internasional. Industri pariwisata di Indonesia 

merupakan salah satu sektor industri yang sangat penting dikarenakan berkontribusi 

paling banyak terhadap devisa negara. Hal ini didukung dengan kunjungan 

wistawan mancanegara yang masuk ke Indonesia setiap tahunnya. Namun di 

beberapa negara, Indonesia masih belum dikenal luas yang salah satunya adalah 

negara Korea Selatan. Dibanding negara Asia lainnya, wisatawan Korea Selatan 

yang masuk ke Indonesia masih dibawah target. Untuk mengatasi hal tersebut, 

pemerintah Indonesia melakukan beberapa upaya yang salah satunya yaitu 

mengenalkan Indonesia melalui nation branding. Indonesia beberapa kali 

mengalami perubahan program nation branding hingga tahun 2011 secara resmi 

menjadi Wonderful Indonesia. Sebelum adanya perubahan program, Indonesia 

menggunakan program Visit Indonesia Year namun tidak memperlihatkan 

perubahan yang signifikan dari segi angka kunjungan wisatawan Korea Selatan. 

Dengan menggunakan teori Simon Anholt, untuk mencapai keberhasilan nation 

branding terdapat beberapa elemen sehingga dapat terbentuk identitas negara. 

Beberapa elemen tersebut diantara nya promosi pariwisata, budaya, ekspor, 

investasi, kebijakan, dan masyarakat. Melalui elemen-elemen tersebut, pemerintah 

Indonesia melalukan upaya-upaya nya ke Korea Selatan sehingga wisatawan Korea 

Selatan ke Indonesia dapat meningkat.   

Kata Kunci: Nation Branding, Wonderful Indonesia, Korea Selatan  
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