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ABSTRAK 

Islandia adalah negara yang mendapat julukan “Land of Fire and Ice” karena 

keunikan geografinya dari gunung berapi dan gletser es yang dapat bersebelahan. 

Itu adalah salah satu daya tarik Islandia dalam menarik wisatawan. Sektor 

pariwisata Islandia menyumbang pendapatan terbesar terhadap perekonomian 

Islandia sejak krisis finansial tahun 2008. Karena itu, ketika pandemi COVID-19 

menutup pergerakan, pemerintah Islandia melakukan berbagai upaya untuk 

meningkatkan kembali pariwisata yang terhenti karena COVID-19. Salah satunya 

dilakukan melalui pengembangan industri film. Penelitian ini bertujuan untuk 

menjabarkan bagaimana strategi yang digunakan Islandia untuk dapat 

mempromosikan destinasi pariwisata melalui industri film pada tahun 2020 – 

2023. Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif melalui model 

pemanfaatan peluang pemasaran film dari Hudson & Ritchie. Hasil dari penelitian 

ini adalah pemerintah Islandia telah menyusun strategi melalui perilisan kebijakan 

film untuk pertama kalinya. Strategi tersebut dapat dikelompokkan dalam lima 

faktor, yaitu Aktivitas Pemasaran Destinasi, Atribut Destinasi, Faktor Spesifik 

Film, Upaya Pemerintah & Komisi Film, serta Lokasi. 

Kata kunci: Pariwisata Film, Islandia, COVID-19. 
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