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KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA E-COMMERCE TOKOPEDIA DI 
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Oleh: 

Mohammad Nabil Rahmatulloh 

19012010304/FEB/EM 

ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menjelaskan pengaruh gaya hidup dan 

persepsi harga terhadap keputusan pembelian dengan menggunakan objek 

penelitian E-Commerce Tokopedia di Sidoarjo. Dimana terdapat penurunan 

pengunjung e-commerce Tokopedia dalam kurun waktu 1 tahun terakhir. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. 

Populasi dalam penelitian ini adalah warga Sidoarjo yang pernah berbelanja 

pada e-commerce Tokopedia. Sedangkan sampel pada penelitian ini adalah  warga 

Sidoarjo yang pernah melakukan pembelian online melalui e-commerce tokopedia 

dalam 1 tahun terakhir. Metode yang digunakan untuk mengumpulkan sampel 

adalah non-probability sampling dengan teknik purposive sampling dengan 

jumlah responden sebanyak 100 responden. 

Seluruh pengujian dengan menggunakan Aplikasi SmartPLS menunjukkan 

bahwa seluruh pengujian mendapatkan nilai diatas nilai yang telah diprasyaratkan 

agar pengujian tersebut dinyatakan reliabel. Penelitian ini menggunakan desain 

penelitian kuantitatif, analisa data berupa statistik deskriptif dan analisis PLS. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya hidup berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Kemudian pada persepsi harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci: Gaya Hidup, Persepsi Harga; Keputusan Pembelian 
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