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ABSTRAK

Bagus Kurnia Sandy Madjid, 18043010031, Pengaruh Kampanye
#BerkainltuKeren terhadap Penggunaan Kain Tradisional pada Gen Z
(Studi Kuantitatif pada Followers Instagram @Pemudaberkain.sub)

Penelitian ini  bertujuan guna mengetahui apakah kampanye
#BerkainltuKeren yang dilakukan komunitas Pemuda Berkain Surabaya
memberikan pengaruh signifikan terhadap penggunaan kain tradisional pada Gen Z
pengikut akun Instagram @pemudaberkain.sub. Penelitian ini menggunakan
metode kuantitatif guna mengetahui hubungan sebab — akibat atau disebut
penelitian jenis asosiasi — kolerasi. Teknik penarikan sampel menggunakan simple
random sampling dengan menggunakan Google Formulir dalam proses
pengumpulan data. Pengolahan data dilakukan dengan bantuan SPSS dan Microsoft
Excel. Berdasarkan hasil penelitian menyimpulkan bahwa kampanye
#BerkainltuKeren mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap penggunaan kain
tradisional pada Gen Z di Instagram @pemudaberkain.sub.

Kata kunci: kampanye; penggunaan kain tradisional; Pemuda Berkain
Surabaya; Gen Z
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ABSTRACT

Bagus Kurnia Sandy Madjid, 18043010031, The Influence of
#BerkainltuKeren Campaign on the use of traditional fabrics in Gen Z
(Quantitative Study on Instagram @Pemudaberkain.sub Followers)

This study aims to find out whether the #BerkainituKeren campaign carried out by
the Pemuda Berkain Surabaya has a significant influence on the use of traditional
fabrics in generation Z followers of the Instagram account @pemudaberkain.sub.
This study uses quantitative methods to determine causal relationships or is called
association-correlation type research. The sampling technique uses simple random
sampling using Google Forms in the data collection process. Data processing is
done with the help of SPSS and Microsoft Excel. Based on the results of the study
concluded that the #BerkainituKeren campaign had a significant influence on the
use of traditional cloth in generation Z on Instagram @pemudaberkain.sub.

Keywords: campaign; use of tradisional fabrics; Pemuda Berkain Surabaya;
generation z
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