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ABSTRAK

Ari Febriyanto (1443015005) Persepsi Penggemar Bola Di Surabaya Setelah
Melihat Iklan Judi Bola Online Di Media Sosial Instagram

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui persepsi Penggemar
Bola di Surabaya setelah melihat iklan judi bola online di media sosial Instagram.
Penelitian ini menggunakan teori Perbedaan Individu. Teori ini menunjukan
perbedaan individu atau teori perubahan sikap dalam komunikasi massa seperti
teori yang menyatakan bahwa setiap individu akan memberikan tanggapan yang
berbeda terhadap media massa berdasarkan kebutuhan psikologis mereka dan setiap
individu menggunakan media massa untuk memenuhi kebutuhan psikologis
mereka. Sedangkan metode yang digunakan untuk mengetahui permasalahan ini
yaitu deskriptif kualitatif. Dengan menggunakan teknik In Dept Interview (
wawancara mendalam) untuk mendapatkan informasi lebih dalam tentang
permasalahan yang ada. Hasil dari penelitian ini menurut peneliti, persepsi
Penggemar Bola di Surabaya melihat Iklan Judi Bola online Di Media Sosial
Instagram didapatkan hasil persepsi negative. Karena para informan Penggemar
Bola di Surabaya tidak tertarik untuk mengikuti Judi Bola online setelah melihat
iklan di media sosial Instagram tersebut.

Kata Kunci : Persepsi, Kualitatif, Iklan judi Bola Online, Instagram

ABSTRACT

Ari Febriyanto (1443015005) Perception of Football Fans in Surabaya After
See Online Football Gambling Ads on Social Media Instagram

The purpose of this study was to determine the perception of football fans
in Surabaya after see online soccer gambling advertisements on social media
Instagram. This study uses the theory of individual differences. This theory shows
individual differences or the theory of changing attitudes in mass communication
as a theory which states that each individual will give different responses to mass
media based on their psychological needs and each individual uses mass media to
meet their psychological needs. While the method used to determine this problem
is descriptive qualitative. By using the In Dept. Interview technique (in-depth
interview) to get deeper information about the existing problems. The results of this
study according to researchers, the perception of football fans in Surabaya seeing
online soccer gambling advertisements on social media Instagram resulted in
negative perceptions. Because football fan informants in Surabaya are not interested
in following online soccer betting after seeing the advertisement on Instagram
social media.

Keywords: Perception, Qualitative, Online Football Gambling Ads, Instagram
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