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ABSTRAK 

SHINTIYA GEBI FITRIYA, RESEPSI REMAJA PEREMPUAN 

SURABAYA TERHADAP STANDAR KECANTIKAN DALAM IKLAN 

CITRA “RAGAM CANTIK INDONESIA” 

Sejak zaman dahulu iklan produk kecantikan selalu dikonstruksikan dengan model 

yang memiliki kulit putih serta badan ideal. Dewasa ini terlihat mulai ada 

pergeseran makna cantik yang inklusif dan tak terbatas. Salah satunya melalui iklan 

Citra “Ragam Cantik Indonesia”. Dalam iklan tersebut menampilkan model dengan 

berbagai jenis warna kulit, jenis rambut, serta beragam ciri fisik lainnya. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengkaji bagaimana khalayak (remaja perempuan) di Surabaya 

dalam memaknai konsep standar kecantikan yang ada pada iklan Citra “Ragam 

Cantik Indonesia”. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan 

pendekatan analisis resepsi dari Stuart Hall.  Dalam proses pemaknaan Stuart Hall 

membagi khalayak kedalam tiga posisi yaitu Dominan Hegemoni, Negosiasi, dan 

Oposisi. Penelitian ini menunjukkan hasil bahwa setiap informan memiliki 

pemaknaan atau hasil interpretasi yang berbeda-beda. Lebih lanjut penelitian ini 

juga mengelompokkan hasil interpretasi dari informan berdasarkan teori encoding-

decoding Stuart Hall. Hasilnya menunjukkan bahwa dari ketujuh informan, terdapat 

lima informan yang masuk pada posisi Dominan Hegemoni, dua informan pada 

posisi Negosiasi. Peneliti tidak menemukan adanya informan pada posisi Oposisi. 

Kata kunci: Analisis resepsi, iklan, kecantikan, standar kecantikan. 
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ABSTRACT 

SHINTIYA GEBI FITRIYA, RESEPSI REMAJA PEREMPUAN 

SURABAYA TERHADAP STANDAR KECANTIKAN DALAM IKLAN 

CITRA “RAGAM CANTIK INDONESIA” 

Since ancient times beauty product advertisements have always been constructed 

with models who have white skin and ideal bodies. Today it seems that there is a 

shift in the meaning of beauty that is inclusive and unlimited. One of them is 

through the Citra advertisement "Ragam Cantik Indonesia". The advertisement 

features models with different skin colors, hair types, and various other physical 

characteristics. This study aims to examine how the audience (adolescent girls) in 

Surabaya interpret the concept of beauty standards in the Citra advertisement 

"Ragam Cantik Indonesia". This study used a qualitative research method with a 

reception analysis approach from Stuart Hall. In the process of interpreting 

meaning, Stuart Hall divides the audience into three positions, namely Dominant 

Hegemony, Negotiation, and Opposition. This study shows the results that each 

informant has a different meaning or interpretation of the results. Furthermore, this 

study also classifies the results of the interpretation of informants based on Stuart 

Hall's encoding-decoding theory. The results show that of the seven informants, 

there are five informants who enter the Hegemonic Dominant position, two 

informants in the Negotiation position. Researchers did not find any informants in 

the Opposition position. 

Keywords: Analysis of reception, advertising, beauty, beauty standards. 


