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HALAMAN MOTTO 

 

 

"Don't hurt yourself! Just because you have a lot of stress. Doesn’t mean you 

have to relieve it by hurting yourself or going in ways that might really 

disadvantage you. You never know what's going to happen in the future." 

–Bang Chan of Stray Kids 

 

"Don't worry, the path you’ve been through is progress for you. Same for the 

flowers; it's not when they bloom, but the process that makes them beautiful." 

–For You by Stray Kids 

 

“Decide for yourself what it means to be happy. Every day, take a step to grow 

up. But sometimes it's okay to show your weakness, it's okay to be yourself. So 

don't lie to yourself any more!” 

-Lights by BTS 

 

“The only time you should ever look back is to see how far you’ve come.” 

-Butterfly by BTS 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk membahas tentang strategi promosi 

Tokopedia melalui figur Korean wave pada rentang tahun 2019 – 2022. Latar 

belakang pada penelitian ini adalah mengglobalnya produk-produk Korean wave 

yang kemudian dimanfaatkan oleh perusahaan-perusahaan asal Korea Selatan 

sebagai daya tarik dan alat promosi. Tidak hanya itu, perusahaan di luar Korea 

Selatan juga melakukan hal serupa, seperti Gucci dan Yves Saint Laurent. 

Tokopedia sebagai perusahaan lokal turut mengikuti trend global dengan 

memanfaatkan produk-produk Korean wave dalam kegiatan promosinya. Pada 

tahun 2019, Tokopedia memilih grup K-pop BTS sebagai brand ambassador 

perusahaan. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan 

kerangka pemikiran globalisasi, strategi promosi, dan K-pop strategy. Hasil dari 

penelitian ini menjelaskan bahwa BTS selaku figur K-pop turut terlibat dalam setiap 

kegiatan promosi Tokopedia dalam komponen maximizing marketing effect by 

collaborating with stars, raising consumer interest, dan targeting transnational 

market. 

 

Kata kunci: globalisasi, k-pop strategy, korean wave, strategi promosi, tokopedia 
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