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ABSTRAK 

 

 Navi Dwi Agustiana, 17043010076, Digital Acivism pada Platform 

Komunitas Fandom (Studi Netnografi pada Fandom ARMY di Weverse) 

 Penelitian ini dilakukan karena fenomena transasional BTS yang telah 

menorehkan popularitas secara global. Kesuksesan BTS selalui dikaitkan dengan 

ARMY yang merupakan fandom dari BTS. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui digital activism yang dilakukan oleh ARMY di dalam platform 

komunitas fandom yang bernama Weverse. Menggunakan metode netnografi yang 

menggunakan observasi partisipan sebagai teknik pengumpulan datanya, 

penelitian ini dikaji melalui digital activism dan digital fandom. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa ARMY melakukan digital activism berupa kampanye 

promosi dan sosial untuk mempertahankan prosisi dan citra BTS di industri musik 

global. 

Kata Kunci: Digital Activism, Digital Fandom, Kpop, Budaya Populer, BTS, 

studi penggemar 
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ABSTRACT 

 

 

Navi Dwi Agustiana, 17043010076, Digital Activism on the Fandom 

Community Platform (Netnography Study on ARMY Fandom on Weverse) 

This research was conducted because of the transational phenomenon BTS 

which has carved popularity globally. The success of BTS has always been 

associated with ARMY which is the fandom of BTS. This study aims to determine 

digital activism carried out by ARMY on a fandom community platform called 

Weverse. Using the netnographic method that uses participant observation as the 

data collection technique, this research is examined through digital activism and 

digital fandom. The results of this study indicate that ARMY carries out digital 

activism in the form of promotional and social campaigns to maintain BTS' 

position and image in the global music industry. 

Keywords: Digital Activism, Digital Fandom, Kpop, Popular Culture, BTS, fan 

studies 
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