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ABSTRAK 
 

Podcast pada saat ini merupakan salah satu media baru yang digunakan untuk 

menyampaikan informasi. Bukan hanya informasi, podcast juga dapat digunakan 

sebagai alat bertukar cerita, pengalaman atau sesuatu yang spesifik lainnya. 

Podcast Rapot merupakan salah satu podcast yang memiliki cukup banyak 

pendengar. Kontennya berisi obrolan seputar pengalaman kehidupan sehari-hari 

yang dekat dengan lingkungan para pendengarnya. Penelitian ini berfungsi untuk 

mencari tahu strategi programming apa yang digunakan Podcast Rapot dalam 

usahanya meningkatkan serta mempertahankan jumlah pendengar di era podcast 

yang makin ramai ini. 

Kata kunci : Podcast, Podcast Rapot, Strategi Programming, Peningkatan, 

Pendengar 

 

 

 

 

 
 

ABSTRACT 
 

Podcast at this time is one of the new media that is used to telling information. 

Not only information, podcast also can be used as a means of exchanging stories, 

experiences, or all other specific things. Podcast Rapot is a Podcast that has a 

quiet number of listeners. It contains chit and chat about the experiences about 

daily life close to the listener’s environment. This research serves to find out what 

kind of programming strategies are used by podcast Rapot in effort to increase 

and maintain the number of listeners in this increasingly crowded podcast era. 

Key words : Podcast, Podcast Rapot, Programming strategy, Increasing, 

Listeners 
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