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ABSTRAK 

Sikap Remaja Surabaya Terhadap Konten Youtube Yoshiolo Versi “BERAPA 

HARGA OUTFIT LO?”| Jakarta Sneakers Day 

Oleh: Rahmad Suhendra 

Konten youtube yoshiolo versi “BERAPA HARGA OUTFIT LO?”| Jakarta 

Sneakers Day adalah konten yang membahas tentang harga outfit remaja kekinian 

(hypebeast) yang harganya relatif mahal. Kaum hypebeast adalah mereka yang bisa 

berpenampilan semenarik mungkin dengan brand-brand ternama untuk di pamerkan 

kepada lingkungan sekitar. Namun jika tidak ada batasannya, hypebeast bisa menjadi 

bahaya bagi orang yang mengalaminya. Bagaimana tidak, timbulnya pola hypebeast 

membuat seseorang menjadi penggila belanja hanya berdasarkan selera dan mengikuti 

tren agar tampil beda saat dilihat saja. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui bagaimana sikap remaja surabaya terhadap konten youtube yoshiolo versi 

“BERAPA HARGA OUTFIT LO?”| Jakarta Sneakers Day. 

Penelitian ini menggunakan grand theory S-O-R dengan efek yaitu sikap. 

Sikap ditinjau dari ketiga komponen, yaitu kognitif, afektif, dan konatif yang 

berdasarkan dimensi pesan yang terdiri dari dimensi isi pesan. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan dengan metode deskriptif kuantitatif dan Metode analisis 

data dalam penelitian ini menggunakan tabel frekuensi yang digunakan untuk 

menggambarkan data yang diperoleh dari hasil wawancara berdasarkan penyebaran 

kuesioner yang diisi oleh responden. 

Hasil dari penelitian ini adalah sebagian besar responden bersikap netral yaitu 

sebanyak 66%. Artinya sebagian besar responden tersebut ragu-ragu untuk menirukan 

perilaku yang ditayangkan pada tayangan tersebut.  

 

 

 



ABSTRACT 

Surabaya Teenage Attitudes Toward Youtube Content Yoshiolo Version "HOW 

MUCH YOUR OUTFIT PRICES ?" | Jakarta Sneakers Day 

By: Rahmad Suhendra 

 YouTube yoshiolo content version "HOW MUCH YOUR OUTFIT PRICE 

?" | Jakarta Sneakers Day is a viral show. The content is content that discusses the 

price of teenage outfit (hypebeast) which is relatively expensive. Hypebeasts are those 

who can look as attractive as possible with well-known brands to show off to the 

surrounding environment. But if there are no limits, hypebeast can be a danger for 

people who did it. How not, the emergence of hypebeast patterns makes someone into 

a shopping enthusiast based only on taste and follows trends to look different. The 

purpose of this research is to find out how Surabaya teenagers' attitude towards 

YouTube Yoshiolo content version "HOW MUCH YOUR OUTFIT PRICE?" | Jakarta 

Sneakers Day. 

 This research uses the S-O-R grand theory with the effect of attitude. 

Attitudes are reviewed from the three components, namely cognitive, affective, and 

conative based on the dimensions of the message consisting of the dimensions of the 

message content. This study uses an approach with a quantitative descriptive method 

and the method of data analysis in this study uses a frequency table that is used to 

describe data obtained from interviews based on the distribution of questionnaires 

filled out by respondents. 

 The results of this study were that the majority of respondents were neutral 

category with 66%. This means that the majority of respondents are hesitant to imitate 

the behavior displayed on the show. 
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