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ABSTRAK 

ARYO PRASETYO YUDHOYONO, 19042010098, ANALISIS BLUE 

OCEAN STRATEGY DALAM MENINGKATKAN MARKETING 

PERFORMANCE PADA BURNHOUSESMOKERY 

 

Penelitian ini menggunakan BurnHouseSmokery yang merupakan sebuah bisnis 

berfokus pada bidang makanan dengan cara pengolahan daging secara diasap. 

Penelitian ini bertujuan untuk berupaya meningkatkan marketing peformance pada 

BurnHouseSmokery. Metode penelitian yang dilakukan adalah menggunakan 

metode deskriptif kualitatif  dengan menggunakan analisis strategi samudera biru 

serta kerangka kerja empat langkah yang didalamnya terdapat faktor dihapuskan, 

dikurangi, ditingkatkan, dan diciptakan sebagai instrumen utamanya. Teknik 

pengumpulan data dilakukan dengan cara wawancara, observasi, serta dokumentasi 

yang berkaitan untuk meningkatkan marketing peformance BurnHouseSmokery. 

Informan yang akan digunakan pada penelitian ini adalah pemilik, karyawan, dan 

konsumen. Hasil penelitian yang telah dilakukan menghasilkan pada faktor 

menghapuskan yaitu menghilangkan item yang tidak diminati, faktor dikurangi 

yaitu mengurangi harga yang sudah ditetapkan, faktor ditingkatkan yaitu 

meningkatkan menu set smoked chicken dan dory, dan yang terakhir faktor 

diciptakan yaitu pembuatan marketing campaign baru dan menu set baru. 

Berdasarkan kerangka kerja empat langkah yang sudah dilakukan diharapkan 

BurnHouseSmokery bisa mengimplementasikannya guna meningkatkan marketing 

peformance yang dimiliki serta meningkatkan di bagian operasional lain 

BurnHouseSmokery. 

Kata kunci: Strategi samudera biru, kinerja pemasaran, deskriptif kualitatif  
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ABSTRACT 

ARYO PRASETYO YUDHOYONO, 19042010098,  ANALYSIS OF BLUE 

OCEAN STRATEGY IN IMPROVING MARKETING PERFORMANCE AT 

BURNHOUSESMOKERY 

 

This study uses BurnHouse Smokery which is a business that focused on the food 

sector by processing smoked meat. This research aims to improve marketing 

performance at BurnHouseSmokery.  The research method used is using a 

qualitative descriptive method using blue ocean strategy analysis and a four-step 

framework in which factors are eliminated, reduced, increased, and created as the 

main instrument. Data collection techniques were carried out by means of 

interviews, observation, and related documentation to improve 

BurnHouseSmokery's marketing performance. Informants to be used in this study 

are owners, employees, and consumers. The results of the research that has been 

carried out resulted in the elimination factor, namely eliminating items that were 

not in demand, the reduced factor, namely reducing the set price, the increased 

factor, namely increasing the smoked chicken and dory set menu, and the last factor 

was created, namely the creation of a new marketing campaign and a new set 

menu. Based on the four-step framework that has been carried out, it is hoped that 

BurnHouseSmokery can implement it in order to improve its marketing 

performance and improve other operational parts of BurnHouseSmokery. 

Keywords : blue ocean strategy, marketing peformance, descriptive qualitative 


