
 
 

PEMAKNAAN IKLAN L.A LIGHTS VERSI BILLIARD    

(Studi Semiotika Pemaknaan Terhadap Iklan LA Lights versi Billiard) 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

Oleh : 

JAY ARYASENA ROIS 

NPM. 1543010166 

 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAWA TIMUR 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

SURABAYA 

2020 







i 
 

PEMAKNAAN IKLAN L.A LIGHTS VERSI BILLIARD  

(STUDI SEMIOTIKA PEMAKNAAN TERHADAP IKLAN L.A LIGHTS VERSI 

BILLIARD ) 

 

Jay Aryasena Rois  

NPM. 1543010166 

Abstrak  

Perkembangan teknologi informasi yang cepat, telah mengubah cara pandang 

seseorang dalam mencari dan menerima sebuah informasi. Dahulu kita hanya 

mengenal media cetak sebagai sarana penyebaran informasi, namun pada zaman 

modern ini peran itu telah mulai tergantikan dengan adanya media elektronik yang 

lebih efisien dalam hal waktu, kualitas, dan kuantitas informasi yang dapat dikirimkan. 

globalisasi informasi dan komunikasi setiap media massa, membawa sebuah efek 

sosial yang mengandung perubahan-perubahan nilai sosial dan budaya manusia.  

Lunturnya nilai – nilai Pancasila dalam setiap individu mengakibatkan bangsa ini 

semakin mudah untuk terpecah.  Ketegangan di daerah perbatasan yang membuat 

kedaulatan negara mulai terganggu. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

Pemaknaan Iklan LA Lights versi Billiard di Televisi.  

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan menggunakan analisis 

semiotika dan tanda-tanda semiotika mengenai hal – hal yang berkaitan dengan level 

realitas, level representasi dan level ideologi yang merupakan bagian dari kode – kode 

televisi John Fiske. Data penelitian didapat melalui adegan pada setiap scene yang 

kemudian dianalisis dengan menggunakan analisis semiotika John Fiske.Hasil 

penelitian ini menunjukkan bagaimana pemaknaan persatuan pada Iklan L.A Lights 

versi Billiard di Televisi.  

 

Kata Kunci: Pemaknaan, persatuaan, isu, globalisasi, pancasila  

 

Abstract 

The rapid development of information technology, has changed the way people look 

at finding and receiving information. Previously we only knew print media as a means 

of disseminating information, but in modern times that role has begun to be replaced 

by the presence of electronic media that are more efficient in terms of time, quality, 

and quantity of information that can be sent. the globalization of information and 

communication in every mass media, brings a social effect that contains changes in 

social values and human culture. The fading of the values of Pancasila in each 

individual makes this nation more easily divided. Tensions in the border areas that 

make the country's sovereignty began to be disrupted. The purpose of this research is 

to find out the meaning of Billiard's LA Lights Advertisement on Television. 

This research uses qualitative research methods using semiotics analysis and semiotic 

signs of matters relating to the level of reality, the level of representation and the level 

of ideology that is part of the Code television John Fiske. The research Data was 

obtained through scenes in each scene which were later analyzed using the semiotic 

analysis of John Fiske. The results of this study showed how the unification of unity 

in the ad Lights version of Billiard on television. 
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