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ABSTRAK 

ANALISIS RESEPSI MASYARAKAT TERHADAP KONTEN YOUTUBE 

COKROTV SEGMEN LOGIKA ADE ARMANDO: HENTIKAN 

PAMERAN KEMEWAHAN 

 

Teknologi yang kini tengah memunculkan fenomena new media salah 

satunya Yotube, menjadikan media sosial Yotube menjadi sebuah fenomena baru 

dalam masyarakat, dimana fenomena ini membuat masyarakat saling berlomba 

untuk membuat konten yang menghasilkan uang, dan orang-orang tersebut disebut 

sebagai Youtuber. Status sosial menjadi hal yang perlu dipertahankan untuk 

menjadi terkenal dan populer di kalangan masyarakat. Banyak cara yang mereka 

lakukan untuk mempertahankan status sosial mereka seperti, pamer kekayaan, 

pamer kemesraan dengan pasangan, hingga membuat konten bagi-bagi uang. Hal 

ini biasanya banyak dilakukan oleh para selebriti. Adapun Channel Youtube 

CokroTV segmen Logika Ade Armando: Hentikan Pamer Kemewahan hadir 

untuk mengkritisi hal-hal tersebut. Sehingga penelitian ini bertujuan untuk melihat 

pandangan penonton Youtube CokroTV dalam menilai argumentasi Ade 

Armando mengenai pamer kemewahan pada segmen 199 dan 201. Penelitian ini 

menggunakan teknik deskriptif kualitatif dengan menggunakan teknin Analisa 

data analisis resepsi. Hasil penelitian menunjukkan terdapat dua narasumber yang 

berada pada posisi negotiated code, dua narasumber pada posisi opposite code, 

dan tidak ada narasumber yang dominan hegemonic posisinya terhadap konten 

Youtube CokroTV Logika Ade Armando segmen 199 dan 201. 

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Konten Youtube, Pameran Kemewahan 

Abstract 

ANALYSIS OF COMMUNITY RECEPTION OF COKROTV'S YOUTUBE 

CONTENT ADE ARMANDO'S LOGIC SEGMENT: STOP LUXURY 

EXHIBITIONS 

 

Technology, which is currently giving rise to a new media phenomenon, one of 

which is Yotube, has made Yotube social media a new phenomenon in society, 

where this phenomenon makes people compete with each other to create content 

that generates money, and these people are referred to as Youtubers. Social status 

is something that needs to be maintained to become famous and popular among 

the people. They have many ways to maintain their social status, such as showing 

off their wealth, showing off their intimacy with their partner, to creating content 

to share money. This is usually done by celebrities. As for the CokroTV Youtube 

Channel, Ade Armando's Logic segment: Stop Showing Off Luxury is here to 

criticize these things. So this study aims to see the views of CokroTV Youtube 

viewers in assessing Ade Armando's arguments regarding showing off luxury in 

segments 199 and 201. This study uses a qualitative descriptive technique using 

reception analysis data techniques. The results showed that there were two 

informants who were in the negotiated code position, two informants in the 
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opposite code position, and no informant who had a dominant hegemonic position 

on CokroTV Logika Ade Armando's Youtube content segments 199 and 201. 

Keywords: Analysis of Public Reception, Youtube Content, Luxury Exhibitions 
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