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ABSTRAK 

Smartphone adalah sebuah telepon genggam yang memiliki fitur atau 

kemampuan tingkat tinggi yang sering kali dalam penggunaannya menyerupai 

komputer. Kehadiran smartphone mampu memberikan berbagai manfaat bagi 

penggunanya sehingga permintaan masyarakat akan smartphone semakin 

bertambah dan meningkat. Tujuan dari penelitian ini untuk menguji dan 

menganalisis pengaruh variabel harga (X1) dan variabel produk (X2) terhadap 

variabel minat beli (Y) smartphone Samsung. Jenis penelitian menggunakan 

deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah 

konsumen yang berminat dan membeli smartphone Samsung di Samsung Store 

Plasa Marina Surabaya. Jumlah sampel yang ditetapkan sebanyak 100 orang 

responden, metode pengambilan sampel yang digunakan adalah non-probability 

sampling  dengan penentuan sampel menggunakan teknik purposive sampling. 

Metode pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner. Alat analisa data 

menggunakan regresi linear berganda, dengan alat bantu pengolahan IBM SPSS 

Statistic 25. 

Dari hasil penelitian diketahui bahwa variabel harga (X1) dan promosi (X2) 

berpengaruh signifikan secara simultan terhadap variabel minat beli (Y) dapat 

dilihat bahwa F-hitung (17.874) > F-tabel (3.09). Selain itu variabel harga (X1) dan 

promosi (X2) juga terdapat pengaruh signifikan secara parsial terhadap minat beli 

(Y) dapat dilihat bahwa variabel harga dengan nilai t hitung (4.405) > t tabel (1.985) 

dan variabel promosi dengan nilai t hitung (2.857) > t tabel (1.985). 

Kata kunci: Smartphone, Harga, Promosi, Minat Beli 

mailto:viscaauliaa@gmail.com


 
 

x 
 
 

ABSTRACT 

Smartphone is a mobile phone that has features or high-level capabilities 

that are often in use like a computer. The presence of a smartphone can provide 

various benefits for its users so that the public demand for smartphones is 

increasing and increasing. The purpose of this study was to examine and analyze 

the effect of price variables (X1) and product variables (X2) on Samsung 

smartphone purchase interest variables (Y). This type of research uses descriptive 

quantitative approach. The population in this study is consumers who are interested 

and buy Samsung smartphones at Samsung Store Plaza Marina Surabaya. The 

number of samples determined was 100 respondents, the sampling method used was 

non-probability sampling by determining the sample using a purposive sampling 

technique. Data collection methods through questionnaires. The data analysis tool 

uses multiple linear regression, with processing tools IBM SPSS Statistics 25. 

From the results of the study note that the price variable (X1) and promotion 

(X2) simultaneously have a significant effect on the purchase interest variable (Y) 

can be seen that the F-count (17,874)> F-table (3.09). Besides the price variable 

(X1) and promotion (X2) there is also a partially significant influence on buying 

interest (Y). It can be seen that the price variable with a calculated value (4,405)> 

t table (1,985) and a promotional variable with a calculated value (t) 2,857)> t 

table (1,985). 

Keywords: Smartphone, Price, Promotion, Purchase Interest 
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