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ABSTRAK 

 

Minat beli juga dapat timbul apabila seorang konsumen merasa sangat tertarik 

terhadap berbagai informasi seputar produk yang diperoleh melalui iklan, 

pengalaman orang yang telah menggunakannya, dan kebutuhan yang mendesak 

terhadap suatu produk. Gencarnya promosi dan iklan yang dilakukan Shopee, 

ternyata masih  kalah bersaing dengan pesaingnya yang juga bergerak di bidang 

ecommerce. Selain kalah bersaing, Shopee juga mengalami permasalahan dengan 

iklannya yang ditegur oleh pihak Komisi Penyiaran Indonesia. Oleh karena itu 

tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh terpaan iklan Shopee 

“Blackpink” pada media sosial Instagram terhadap minat beli masyarakat 

Surabaya. 

Dalam penelitian ini, pendekatan penelitian yang dilaksanakan oleh peneliti 

yaitu dengan penelitian kuantitatif. Populasi yang akan diteliti pada penelitian ini 

adalah masyarakat pengguna Shopee yang berada di wilayah kota Surabaya pria 

dan wanita yang berusia 17 tahun hingga 40 tahun, dengan jumlah sampel dalam 

penelitian ini sebanyak 100 responden dari keseluruhan masyarakat Surabaya. Uji 

yang dilakukan menggunakan analisis regresi sederhana dengan menggunakan 

software SPSS. 

Dari analisis yang dilakukan pada penelitian yang berjudul pengaruh terpaan 

iklan shopee “blackpink pada” media sosial instagram terhadap minat beli 

masyarakat Surabaya, maka dapat di ambil kesimpulan bahwa terpaan iklan 

memiliki pengaruh yang cukup tinggi terhadap minat beli yaitu sebesar 51,1%. 

Hal ini terjadi karena tingginya frekuensi dam durasi iklan shopee yang dilihat 

oleh konsumen yang akan menjadi calon konsumen dari produk yang dijual pada 

shopee.  
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ABSTRACT 

 

Interest in buying can also arise if a consumer feels very interested in various 

information about the product obtained through advertising, the experience of 

people who have used it, and the urgent needs of a product. Incessant promotions 

and advertisements by Shopee, apparently still unable to compete with 

competitors who are also engaged in ecommerce. In addition to being unable to 

compete, Shopee also experienced problems with her adverts which were 

reprimanded by the Indonesian Broadcasting Commission. Therefore the purpose 

of this study is to determine the effect of exposure to Shopee "Blackpink" ads on 

social media Instagram on the buying interest of the people of Surabaya. 

In this study, the research approach carried out by researchers is quantitative 

research. The population to be examined in this study are Shopee users who reside 

in the Surabaya city area of men and women aged 17 years to 40 years, with the 

total sample in this study as many as 100 respondents from the entire Surabaya 

community. The test was conducted using simple regression analysis using SPSS 

software. 

From the analysis carried out in a study entitled the effect of shopper 

advertising "blackpink on" Instagram social media on the buying interest of 

Surabaya people, it can be concluded that advertising exposure has a fairly high 

influence on buying interest that is equal to 51.1%. This happens because of the 

high frequency and duration of shopee ads seen by consumers who will be 

potential customers of products sold at shopee. Another thing that can influence 

buying interest is the price factor, type of product.  

Keywords: Shopee ad exposure, Blackpink, Purchase Interest 
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