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ABSTRAK 

Sikap Pemilih Milenial Surabaya Terhadap Pemberitaan Hasil Pilpres 2019 

Pada Media Massa 

Oleh: Dicky Prasastya 

Pemberitaan hasil pemilu dan pilpres 2019 pada media massa memberikan 

dampak yang luar biasa pada masyarakat Indonesia dengan jumlah populasi pemilih 

pada 2019 mencapai 192 juta jiwa dan diantaranya ada sekitar 42 juta jiwa pemilih 

milenial. Namun pada pemilu 2019 ini Surabaya mengalami peningkatan jumlah 

pemilih milenial mencapai 400 ribu jiwa.Penelitian ini menggunakan grand theory S-

O-R dengan efek yaitu sikap. Sikap ditinjau dari ketiga komponen, yaitu kognitif, 

afektif, dan konatif yang berdasarkan dimensi pesan yang terdiri dari dimensi isi 

pesan.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan dengan metode deskriptif kuantitatif 

dan Metode analisis data dalam penelitian ini menggunakan tabel frekuensi yang 

digunakan untuk menggambarkan data yang diperoleh dari hasil wawancara 

berdasarkan penyebaran kuesioner yang diisi oleh responden. Hasil dari penelitian ini 

adalah sebagian besar responden bersikap netral yaitu sebanyak 57%. sebagian besar 

responden mengetahui dan paham dengan pemberitaan pilpres 2019, akan tetapi 

mereka memilih bersikap diam. 

ABSTRACT 

Surabaya Millennial Voter Attitudes Towards the Preaching of 2019 

Presidential Election Results in Mass Media 

 

By: Dicky Prasastya 

 

 Preaching the results of the 2019 election and presidential election in the 

mass media gave an extraordinary opinion in Indonesian society with the number of 

election participation in 2019 reaching 192 million people and there were around 42 

million people who voted for millennials. But in this 2019 election, Surabaya 

increased the number of millennial elections to 400 thousand people. This research 

uses the grand theory of S-O-R with an effect that shows attitude. Attitudes are 

reviewed from three components, namely cognitive, affective, and conative dimension 

of the message which consists of the message content dimension. 

This study uses a quantitative descriptive method and the method of data analysis in 

this study uses a frequency table that is used to assess data obtained from interviews 

obtained from questionnaires collected by respondents. The results of this study are 

the majority of respondents who chose neutral by 57%. Most respondents understood 

and understood the news about the 2019 presidential election, but they chose to remain 

silent. 
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