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BISNIS MADU DAN STRATEGI PENJUALAN  PRODUK MECANA HONEY 
 

Annisa Salma Andini, Syarif Imam Hidayat, Teguh Soedarto 

 

ABSTRAK 

Sektor pertanian mampu memberikan kontribusi cukup besar terhadap 
perekonomian Indonesia. Salah satu subsektor pertanian unggulan Indonesia 
yang telah lama dipromosikan sebagai pendukung pertumbuhan ekonomi adalah 
peternakan yang dikembangkan dan dikelola dengan baik melalui pendekatan 
sistem agribisnis. Budidaya lebah madu yang menjadi sektor pertanian dalam 
peternakan yang mampu menjadi alternatif peningkatan program kelestarian 
lingkungan menambahkan penghasilan dari hasil budidaya lebah madu. Adanya 
peningkatan konsumsi madu di masyarakat salah satunya dikarenakan situasi 
pandemi yang melanda di Seluruh dunia termasuk Negara Indonesia. Asumsi 
pada tahun 2020, sekitar 270,2 juta mengkonsumsi madu sekitar 
60/gram/orang/tahun, dengan perkiraan kebutuhan di Indonesia sekitar 16.000 
ton madu di tiap tahunnya. Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis tren 
strategi penjualan produk madu Mecana Honey, alasan konsumen dalam 
membeli produk madu Mecana Honey dan menganalisis strategi penjualan 
produk Mecana Honey. Kegiatan penelitian ini dilakukan di Mecana Honey. 
Penentuan informan menggunakan metode Purposive Sampling dengan jumlah 
responden sebanyak 29 orang. Penelitian ini menggunakan metode 
deskriptifkualitatif. Hasil dari penelitian ini diperoleh hasil ramalan penjualan per 
bulan pada produk Mecana Honey dengan menggunakan trend pada Tahun 
2022, 2023, 2024 sebesar Rp40.661.271, Rp49.688.556 dan Rp58.715.842. 
Alasan konsumen dalam membeli produk Mecana Honey adalah: kemasan 
menarik, produk berkualitas, harga bersaing, dan lokasi tersedia didekat tempat 
tinggal. Mecana Honey berada pada kuadran yang menjelaskan untuk 
menerapkan strategi yang agresif. Hasil ini juga menunjukkan bahwa terdapat 
kekuatan yang dimiliki oleh Mecana Honey dengan mencari investor untuk 
membantu proses pendanaan sehingga dapat memiliki outlet penjualan. (S1, 
O1), membuat varian kemasan produk yang lebih menarik (S2, O2), perluasan 
outlet penjualan (S2,O3) dan membuat paket usaha yang menarik agar lebih 
banyak reseller yang bergabung (S5, O6). 
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HONEY BUSINESS AND SALES STRATEGY MECANA HONEY PRODUCTS 

 

Annisa Salma Andini, Syarif Imam Hidayat, Teguh Soedarto 

 

ABSTRACT 

 

The agricultural sector is able to make a significant contribution to the 
Indonesian economy. One of Indonesia's leading agricultural sub-sectors 
that has long been promoted as a supporter of economic growth is 
livestock which is well developed and managed through an agribusiness 
system approach. Cultivation of honey bees that become the agricultural 
sector in animal husbandry which is able to be an alternative to increasing 
environmental sustainability programs adds income from honey bee 
cultivation. One of the reasons for the increase in honey consumption in 
the community is the pandemic situation that has hit the whole world, 
including Indonesia. The assumption is that in 2020, around 270.2 million 
consume around 60 honey/gram/person/year, with an estimated need in 
Indonesia of around 16,000 tons of honey each year. The purpose of this 
study is to analyze the trend of sales strategy for Mecana Honey honey 
products, the reasons consumers buy honey products from Mecana Honey 
and to analyze sales strategies for Mecana Honey products. This research 
activity was carried out at Mecana Honey. Determination of informants 
using purposive sampling method with a total of 29 respondents. This 
study used descriptive qualitative method. The results of this study 
obtained the monthly sales forecast for Mecana Honey products using the 
trend in 2022, 2023, 2024 of IDR 40,661,271, IDR 49,688,556 and IDR 
58,715,842. The reasons for consumers to buy Mecana Honey products are: 
attractive packaging, quality products, competitive prices, and locations 
available near where they live. Mecana Honey is in the quadrant that 
describes implementing an aggressive strategy. These results also indicate 
that Mecana Honey has strengths in seeking investors to help with the 
funding process so that it can have sales outlets. (S1, O1), creating more 
attractive product packaging variants (S2, O2), expanding sales outlets (S2, 
O3) and creating attractive business packages so that more resellers join 
(S5, O6). 
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