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ABSTRAK 

 

Surabaya memiliki potensi yang sangat besar untuk mengembangkan dan menghasilkan 

produk yang bermanfaat dari ekosistem mangrove. Salah satunya adalah buah bogem yang 

dapat diolah menjadi produk lain dan menjadi sebuah brand bernama Somano. Brand awareness 

sendiri berfungsi sebagai sarana untuk menyebarkan informasi dengan cara yang kreatif dan 

informatif, dan tidak membutuhkan waktu yang lama untuk meningkatkan pengenalan merek 

hingga memiliki ciri khas yang membuatnya layak sebagai oleh-oleh khas wisata mangrove 

Wonorejo Surabaya. 

Perancangan ini menggunakan metode kualitatif dan metode kuantitatif dengan 3 

tahapan yang dilakukan yaitu tahap wawancara secara mendalam, observasi lapangan dan 

menyebarkan kuesioner kepada seluruh masyarakat umum.  

Pendekatan dengan menggunakan 3 tahapan tersebut dapat menghasilkan konsep desain 

dengan kata kunci "Sirup Khas dengan Kesegaran Alami" yang memiliki keistimewaan 

tersendiri untuk produk atau kualitas rasa dengan bahan alami. Brand awareness ini dirancang 

sebagai media komunikasi untuk mengembangkan brand dari produk Somano untuk lebih 

dikenal oleh masyarakat luas hingga dapat menjangkau wisatawan mangrove. 

Dalam penulisan perancangan ini, penulis menyadari adanya banyak ketidakpastian. 

Oleh karena itu, Diharapkan penerapan rebranding Somano dapat menjadi konsisten sehingga 

mampu membangun citra brand yang kuat di benak masyarakat Surabaya sehingga dapat 

meningkatkan brand awareness. 

 

Kata kunci: Buah bogem, Wisata Mangrove, Re-branding, Kesadaran Merek 
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ABSTRACT 

 

Surabaya has enormous potential to develop and produce useful products from the 

mangrove ecosystem. One of them is bogem fruit which can be processed into other products 

and become a brand called Somano. Brand awareness itself serves as a means to disseminate 

information in a creative and informative way, and does not take a long time to increase brand 

recognition until it has a characteristic that makes it worthy as a typical souvenir of Wonorejo 

Surabaya mangrove tourism. 

This design uses qualitative methods and quantitative methods with 3 stages carried out, 

namely the in-depth interview stage, field observations and distributing questionnaires to the 

entire general public.  

The approach using these 3 stages can produce a design concept with the keyword 

"Typical Syrup with Natural Freshness" which has its own specialty for products or flavor 

quality with natural ingredients. This brand awareness is designed as a communication medium 

to develop the brand of Somano products to be better known by the wider community to reach 

mangrove tourists. 

In writing this design, the author realizes that there are many uncertainties. Therefore, 

it is expected that the implementation of Somano rebranding can be consistent so as to build a 

strong brand image in the minds of the Surabaya community so as to increase brand awareness. 

 

Keywords: Bogem fruit, Mangrove Tourism, Re-branding, Brand Awareness 
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