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ABSTRAK 

Desa Wisata Sanankerto merupakam desa wisata menyimpan potensi wisata 

yang menakjubkan berupa pesona  vegetasi  hutan  dengan 115 bambu  yang eksotis 

di dalamnya dan telah mendapat pengakuan secara Nasional. Potensi wisata serta 

kearifan budaya lokal yang indah di desa ini keberadaanya masih belum disadari   

oleh sebagian besar masyarakat Kabupaten Malang dan sekitarnya.   Identitas visual 

yang belum dirancang secara maksimal juga menjadi salah satu faktor rendahnya 

kesadaran masyarakat terhadap keberadaan wisata ini. Berdasarkan masalah yang 

ditemui oleh penulis tersebut maka penulis membuat perancangan yang 

mengaangkat judul “Perancangan Rebranding Desa Wisata Sanankerto Kabupaten 

Malang Sebagai Peningkatan Brand Awarness”. 

Perancangan ini bertujuan sebagai upaya rebranding melalui identitas 

visual untuk mempermudah wisatawan mengenali dan mengingat desa wisata ini 

dengan baik. Penulis menggunakan tiga metode dalam penelitian ini. Metode 

penelitian yang digunakan yaitu  metode kuesioner, wawancara, dan observasi. 

Metode tersebut digunakan untuk mengumpulkan data-data yang diperlukan dalam 

perancangan ini. 

Setelah mendapatkan data yang diperlukan kemudian hasil riset akan 

dianalisis mengunakan metode analisis deskritif dan TOWS. Analisis deskriptif 

digunakan untuk menjelaskan poin-poin penting yang ditemukan. Poin-poin 

penting yang telah ditemukan kemudian diolah kembali menggunakan metode 

TOWS untuk   menganalisis ancaman, peluang, kelemahan, dan kekuatan yang 

dimiliki desa wisata ini. Setelah proses analasis selesai kemudian data akan melalui 

tahap brainstorming dengan menghasilkan keyword “Pesona Permata Desa 

Sanankerto”. 

Identitas visual yang dirancang berupa logo dan supergrafis. Identitas visual 

yang dirancang memuat berbagai potensi Desa Wisata Sanankerto yang eksotis. 

Tagline menggunakan Bahasa Indonesia agar mudah dipahami dan diingat oleh  
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target audiens. Perancangan ini diharapkan dapat meningkatkan awareness 

masyarakat terhadap Desa Wisata Sanankerto. 

 

Kata Kunci : Desa Wisata  Sanankerto,  Brand Awareness, Rebranding, Identitas 

visual 
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ABSTRACT 

Sanankerto Tourism Village is a tourist village that holds amazing tourism 

potential in the form of the charm of forest vegetation with 115 exotic bamboos in 

it and has been recognized nationally. The tourism potential and beautiful local 

cultural wisdom in this village are still not realized by most people in Malang 

Regency and its surroundings.   Visual identity that has not been designed optimally 

is also one of the factors in the low public awareness of the existence of this tour. 

Based on the problems encountered by the author, the author made a design that 

raised the title "Design for the Rebranding of Sanankerto Tourism Village, Malang 

Regency as an Increas in Brand Awareness". 

This design aims as a rebranding effort through visual identity to make it 

easier for tourists to recognize and remember this tourist village well. The authors 

used three methods in this study. The research methods used are questionnaires, 

interviews, and observations. This method is used to collect the data needed in this 

design. 

After obtaining the necessary data, the research results will be analyzed 

using descriptive analysis methods and TOWS. Descriptive analysis is used to 

explain the key points found. The key points that have been found are then 

reprocessed using the TOWS method to analyze the threats, opportunities, 

weaknesses, and strengths of this tourist village. After the analysis process is 

complete, the data will go through the brainstorming stage by generating the 

keyword "The Charm of Sanankerto Village Gems". 

Visual identity designed in the form of logos and supergraphics. The visual 

identity designed contains various potentials of the exotic Sanankerto Tourism 

Village. Taglines use Indonesian to make them easy to understand and remember 

by the target audience. This design is expected to increase public awareness of 

Sanankerto Tourism Village. 

 

Keywords: Sanankerto Tourism Village, Brand Awareness, Rebranding, Visual 

identity  
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