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ABSTRAK

Batik merupakan salah satu warisan budaya Indonesia berupa kain yang dibuat khusus

dan memiliki motif-motif khasnya. Lembaga perserikatan Bangsa-Bangsa (PBB) yang

membawahi masalah kebudayaan, UNESCO telah menyetujui batik sebagai warisan budaya

tak benda kemanusiaan (intangible cultural Heritage) yang dihasilkan oleh Indonesia.

Sayangnya banyak dari anak muda yang jarang memakai warisan budaya ini. Berdasarkan

hasil kuesioner yang dilakukan, dalam seminggu 50% anak muda tidak pernah memakai batik

sama sekali, dan 39.1% lainnya hanya memakainya 1 kali dalam seminggu. Padahal anak

muda mengetahui bagaimana pentingnya menjaga kelestarian batik ini.

Pada perancangan kampanye “Batik Nongkrong” ini menggunakan social media

Instagram. Metode pengumpulan data dalam perancangan ini adalah metode kualitatif dan

kuantitatif yang didapatkan melalui kuesioner, wawancara dan observasi kemudian di analisis

menggunakan analisis deskriptif kualitatif, dan analisis deskriptif kuantitatif, analisis

customer insight, sintesa data, dan Unique selling proposition (USP).

Dari hasil analisis tersebut didapatkan sintesa data yang digunakan untuk perancangan

kampanye dengan konsep desain yang memiliki kata kunci "Batik Everywhere", sehingga

dalam Instagram perancangan kampanye ini menampilan batik yang dipakai di beragam

tempat.

Adanya kampanye “Batik Nongkrong” ini diharapkan dapat menormalisasikan batik di

kegiatan santai terutama bagi anak muda agar batik tetap terjaga kelestariannya di mana pun

dan kapan pun itu.

Kata Kunci : Kampanye, Batik, Nongkrong
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ABSTRACT

Batik is one of Indonesia's cultural heritages in the form of cloth that is specially made

and has its own distinctive motifs. An institution of the United Nations (UN) which is in

charge of cultural issues, UNESCO has approved batik as an intangible cultural heritage

produced by Indonesia. Unfortunately, many young people rarely use this cultural heritage.

Based on the results of the questionnaire conducted, in a week 50% of young people never

wear batik at all, and another 39.1% only wear it once a week. Even though young people

know how important it is to maintain the preservation of this batik.

In designing the "Batik Hangout" campaign, Instagram social media is used. Data

collection methods in this design are qualitative and quantitative methods obtained through

questionnaires, interviews and observations and then analyzed using qualitative descriptive

analysis and quantitative descriptive analysis, customer insight analysis, data synthesis, and

Unique selling proposition (USP).

From the results of the analysis obtained data synthesis used for design

campaign with a design concept that has the keyword "Batik Everywhere", so that on

Instagram the design of this campaign displays batik that is used in various places.

It is hoped that the "Batik Hangout" campaign will normalize batik in casual activities,

especially for young people so that batik can be maintained wherever and whenever it is.

Keywords : Campaign, Batik, Hangout
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