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Muncul banyaknya profesi di bidang DKV (Desain Komunikasi Visual) saat ini dapat 

dijadikan kesempatan bagi remaja usia 16-19 tahun, yang mengalami tahap perkembangan 

karir. Tetapi mayoritas dari mereka kurang mengetahui profesi di bidang DKV dikarenakan 

mayoritas dari mereka kurang memahami DKV itu sendiri, disisi lain untuk bersaing di 

bidang DKV tidaklah mudah, diperlukan persiapan yang matang. Perancangan kampanye 

edukasi ini atas dasar permasalahan remaja usia 16-19 tahun yang membutuhkan persiapan 

dalam menghadapi masa depannya baik profesi atau pendidikan di bidang DKV, salah satu 

persiapannya dapat dengan informasi. 

Untuk memperoleh data yang mendukung dalam perancangan ini yaitu dengan 

menggunakan metode kualitatif dan kuantitatif. Metode kualitatif yang digunakan adalah 

melalui wawancara yang ditujukan kepada ahli yang berhubungan dengan perancangan ini, 

FGD (Fokus Group Discussion) dan observasi yang dilakukan kepada audien, sedangkan 

metode kuantitatif dengan pendekatan kuesioner yang ditujukan kepada target segmen.  

 Hasil perancangan ini menunjukan bahwa diperlukannya informasi kepada remaja 

mengenai bidang DKV, yang dalam penyampaiannya dengan kampanye edukasi pengenalan 

profesi di bidang DKV. Perancangan ini juga menghasilkan nama kampanye yaitu “Mari Ber-

DKV!”, pesan kampanye harus disampaikan dengan bahasa yang singkat, padat, dan jelas, 

dan implementasi desainnya harus sesuai dengan konsep perancangan. 

Diharapkan dengan adanya kampanye edukasi ini dapat memberikan edukasi atau 

menginformasikan dan menyediakan platforfm kepada remaja usia 16-19 tahun yang ingin 

menjadikan bidang DKV pilihan untuk pendidikan dan profesi mereka di masa depan. 

Kata Kunci: Kampanye, Edukasi, Profesi, DKV, Remaja 
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ABSTRACT 

 

 The proliferation of professions in the field of Visual Communication Design (DKV) 

today presents an opportunity for teenagers aged 16-19 who are in the stage of career 

development. However, the majority of them lack knowledge about professions in the field of 

DKV due to their limited understanding of DKV itself. On the other hand, competing in the 

field of DKV is not easy and requires thorough preparation. The design of this educational 

campaign is based on the issues faced by teenagers aged 16-19 who need preparation to face 

their future, whether in terms of professions or education in the field of DKV. One of the 

preparations can be done through the provision of information. 

 To obtain supporting data for this design, both qualitative and quantitative methods are 

employed. The qualitative method involves interviews with experts related to this design, 

focus group discussions (FGD), and observations conducted among the audience. Meanwhile, 

the quantitative method utilizes questionnaires targeting the intended audience segment. 

 The results of this design indicate the need for information to be provided to teenagers 

regarding the field of DKV, which can be delivered through an educational campaign 

introducing professions in the field of DKV. This design also gives rise to the campaign name 

"Let's Embrace DKV!" The campaign message should be conveyed using concise, concise, 

and clear language, while the design implementation should align with the design concept. 

 It is hoped that through this educational campaign, teenagers aged 16-19 who are 

interested in pursuing DKV as their education and profession in the future will receive 

education, information, and a platform to support their aspirations. 

Keywords: Campaign, Education, Profession, VCD, Teenagers. 
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