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ABSTRAK 

Generasi merupakan sekumpulan orang yang memiliki latar belakang serta rentan umur 

yang sama. Perbedaan latar belakang ini pada akhirnya akan menimbulkan karakteristik serta 

pola pikir yang berbeda pada setiap generasinya. Salah satu generasi yang sedang banyak 

dibicarakan karakteristiknya adalah generasi milenial. Generasi milenial memiliki karakteristik 

yang berbeda dengan generasi sebelumnya salah satu faktornya adalah generasi ini tumbuh dan 

berkembang berdampingan dengan perkembangan teknologi yang pesat. Beberapa karakter 

seperti mahir dalam dalam menggunakan teknologi, etos kerja yang tinggi, pola pikir yang 

terbuka serta dapat bersosialisasi dengan baik ini cukup mendapat banyak perhatian dari 

masyarakat luas. Salah satunya adalah Le Minerale. 

Le Minerale, salah satu brand air mineral di Indonesia ini mengangkat fenomena 

tersebut ke dalam salah satu iklannya yang berjudul ”Wujudkan Kasih Sayang, Sambut Hari 

Kemenangan”. Dengan iklan ini, penulis akan menganalisis gambaran kehidupan generasi 

milenial dengan metode kualitatif menggunakan teori semiotika Roland Barthes. Dengan 

menggunakan teori tersebut, penulis akan menganalisa makna denotasi konotasi hingga 

mitosnya. Iklan ini akan dibagi menjadi sembilan scene berdasarkan alur ceritanya. 

Hasil dari analisis ini menunjukan bahwa generasi milenial banyak terpengaruhi oleh 

perkembangan teknologi serta memiliki etos kerja yang tinggi. Dua hal ini banyak 

mempengaruhi kehidupan sehari-hari generasi milenial dimula dari kehidupan keluarga hingga 

kehidupan sosial mereka. Dari sini dapat dilihat bahwa kondisi lingungan sekitar dapat 

memberikan berpengaruh terhadap pola pikir serta karakteristik generasi milenial 

Kata Kunci: Generasi Milenial, Karakteristik, Iklan, Semiotika Roland Barthes 
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ABSTRACT 

Generations are a group of people who have the same background and age range. This 

background difference will eventually lead to different characteristics and mindsets in each 

generation. One of the generations whose characteristics are being discussed a lot is millennial 

generation. The millennial generation has different characteristics from previous generations, 

one of the factors is that this generation grows and develops side by side with rapid 

technological developments. Several characters, such as being proficient in using technology, 

high work ethic, open mindset and being able to socialize well, have received a lot of attention 

from the wider community. One of them is Le Minerale. 

Le Minerale, one of the mineral water brands in Indonesia, raises this phenomenon in 

one of its advertisements entitled ”Wujudkan Kasih Sayang, Sambut Hari Kemenangan”. With 

this advertisement, author will analyze the picture of the life of the millennial generation using 

qualitative methods using Roland Barthes' semiotic theory. By using this theory, author will 

analyze the meaning of denotation, connotation, and myth. This commercial will be divided into 

nine scenes based on the storyline. 

The results of this analysis show that the millennial generation is heavily influenced by 

technological developments and has a high work ethic. These two things have greatly influenced 

the daily life of the millennial generation, starting from family life to their social life. From this 

it can be seen that the conditions of the surrounding environment can have an influence on the 

mindset and characteristics of the millennial generation 

Keywords: Millennial Generation, Characteristics, Advertising, Roland Barthes Semiotics 
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